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PROGRAM STUDIOW WYZSZYCH
ROZPOCZYNAJACYCH SIE W ROKU AKADEMICKIM
2024/2025

data przyjecia przez Rade
Instytutu Dziennikarstwa i Stosunkéw Miedzynarodowych
20 czerwca 2024 r.

pieczec i podpis dyrektora

DZIENNIKARSTWO
nauk spotecznych, nauk humanistycznych
Nauki o polityce i administracji (51%)
Nauki o komunikacji spotecznej i mediach (30%);
filozofia (10%); jezykoznawstwo (9%).
DRUGI
praktyczny
studia STACJONARNE

e dziennikarstwo spoteczne
e dziennikarstwo sportowe

e multimedialny storytelling
90

3 semestry

magister

Dyplom ukonczenia studidéw wyzszych | stopnia (tytut licencjata) lub Il stopnia lub
jednolitych magisterskich (tytut magistra) studiéw o profilu ogdélnoakademickim
oraz praktycznym. Komisja rekrutacyjna bierze pod uwage zamieszczong na
dyplomie ocene.

Kryterium rozstrzygajgce: przy jednakowych ocenach na dyplomach decyduje $rednia
arytmetyczna ocen ze studiow.




Efekty uczenia sie:

Odniesienie do efektdw uczenia
sie zgodnych z Polskg Ramg
Symbol Kwalifikacji
efektu Kierunkowe efekty uczenia sie Symbol Ssymbol
kierunkowego charakterystyk charakterystyk
uniwersalnych Il stopnia?
| stopnia®

WIEDZA (absolwent zna i rozumie)

Prezentuje pogtebiong wiedze o mediach i komunikowaniu
K_wo1 spotecznym w zakresie teorii komunikowania zorientowang P7S_WG
na zastosowania praktyczne.
Prezentuje pogtebiong i poszerzong wiedze o réznych
kategoriach wiezi spotecznych i wystepujacych miedzy nimi
prawidtowosciach w szczegdlnosci w zakresie komunikacji
spotecznej.
Prezentuje pogtebiong i ugruntowang wiedze o zmianach
K_W03 technologicznych i spotecznych zachodzacych w obszarze P7S_WK
mediéw i komunikowania spotecznego.
Prezentuje pogtebiong wiedze o spotecznym kontekscie P7U_W
dziatan komunikacyjnych, rozumiejac role medidw w
budowaniu wspdlnoty i organizowaniu struktur
komunikowania spotecznego.
Definiuje i omawia w pogtebiony sposéb pojecia z zakresu
K_WO05 prawa prasowego, prawa autorskiego i ochrony wtasnosci P7S_WK
intelektualnej.
Prezentuje pogtebiong wiedze o prawnych, etycznych,
administracyjnych i ekonomicznych uwarunkowaniach
funkcjonowania medidw na réznych poziomach w Polsce i
na $wiecie.

K_Wo02 P7S_WG

K_Wo4 P7S_WG

K_WO06 P7S_WG

UMIEJETNOSCI (absolwent umie i potrafi)
Przygotowuje i redaguje wypowiedzi prasowe rdéznych
form i gatunkéw dziennikarskich.
Tworzy tres$ci multimedialne z uzyciem nowych technologii
medialnych.
Postuguje sie jezykiem obcym w zakresie wiedzy o mediach
i komunikacji spotecznej zgodne z wymaganiami
okreslonymi dla poziomu B2+ Europejskiego Systemu
Opisu Ksztatcenia Jezykowego. P7U_U
Zdobywa, interpretuje i krytycznie ocenia informacje,
K_U04 rozumie i analizuje zjawiska spoteczne z réznych zrédet w P7S_UW
praktyce dziennikarskiej.
Samodzielnie stosuje i rozwija zdobyte kompetencje
komunikacyjne i dziennikarskie w dziedzinie prasy, radia,
telewizji, Internetu, public relations i marketingu
internetowego.

K_U01 P7S_UW

K_U02 P7S_UW

K_U03 P7S_UW

K_U05 P7S_UW

1 Zgodnie z zafgcznikiem do ustawy z dnia 22 grudnia 2015 r. o Zintegrowanym Systemie Kwalifikacji (Dz.U. z 2016,
poz.64).

2 Zgodnie z zatgcznikiem do rozporzadzenia Ministra Nauki i Szkolnictwa Wyzszego z dnia 14 listopada 2018 r. w sprawie
charakterystyk drugiego stopnia efektéw uczenia sie dla kwalifikacji na poziomach 6-8 Polskiej Ramy Kwalifikacji (Dz. U.
22018 r., poz. 2218).




K_U06

K_U07

K_Uo8

K_U09

K_U10

K_U11

K_U12

K_U13

K_KO01

K_K02

K_K03

K_K04

K_K05

K_KO06

K_K07

K_K08

K_K09

K_K10

Umiejetnie wykorzystuje zdobytg wiedze jezykoznawczg,
medialng i dziennikarskg w celu rozwijania wtasnej kariery
zawodowej w dziedzinie mediéw i komunikacji spotecznej.

Tworzy scenariusze audycji radiowych i telewizyjnych,
konstruuje plany eventéw, promocji, konferencji
prasowych i innych dziatan (incentives) wspierajgcych
komunikacje organizacji z otoczeniem.

Samodzielnie przygotowuje i redaguje rézne formy
przekazow multimedialnych i prezentuje je w mediach
spotecznos$ciowych.

Samodezielnie i krytycznie ocenia wtasne dziatania i
zachowania w obszarze komunikacji spotecznej.

Stosuje aplikacje i funkcjonalnosci dostepne dzieki nowym
technologiom w dziedzinie mediéw i komunikacji
spotecznej.

Kompetentnie korzysta z wynikajacych z prawa prasowego
praw do tajemnicy dziennikarskiej oraz repliki i
sprostowania.

Analizuje przebieg procesow i zjawisk spotecznych z
dziedziny mediéw i komunikacji spotecznej, ocenia
skutecznos$¢ oddziatywania przekazéw medialnych.

Organizuje prace i nadzor nad zespotami kreatywnymi.

P7U_U

KOMPETENCJE SPOLECZNE (absolwent jest gotow do)

Samodezielnie i krytycznie ocenia poziom swojej wiedzy i
swoich umiejetnosci praktycznych a takze uzupetnia je i
pogtebia.

Dostrzega wage postepowania etycznego w zawodzie
dziennikarskim i innych zawodach zwigzanych z
komunikacjg spoteczna.

Systematycznie gromadzi, analizuje, a nastepnie w rzetelny
i etyczny sposdb interpretuje i rozpowszechnia uzyskane
informacje.

Rozwija sie, ksztatci i doskonali sie w tworzeniu rzetelnego,
obiektywnego i bezstronnego przekazu medialnego
postrzeganej rzeczywistosci.

Inspiruje i organizuje proces rozszerzania kompetencji
innych oséb w zakresie umiejetnosci komunikacyjnych i
odpowiedzialnego odbioru mediow.

Odpowiednio okre$la priorytety i wartosci informacyjne
(news values) przekazywanych w obieg publiczny informaciji.
Dziata aktywnie i skutecznie w grupach, instytucjach i
organizacjach, wykorzystujgc umiejetnosci komunikacyjne.
Wprowadza w obieg publiczny tre$ci medialne $wiadomy
odpowiedzialnosci za ich jakos¢, rzetelnosé, waznosc i
wiarygodnosc¢.

Swiadomie i krytycznie uczestniczy w  procesach
spoteczenstwa informacyjnego  wykorzystujagc  nowe
technologie medialne dla wtasnego rozwoju i troski o dobro
innych.

Uzupetnia i doskonali nabytg wiedze i umiejetnosci z
wykorzystaniem postepu technologicznego i rozwoju
spoteczenstwa informacyjnego i w szacunku dla wtasnosci
intelektualnej tresci medialnych.

P7U_K

P7S_UW

P7S_UW

P7S_UW

P7S_UW

P7S_UW

P7S_UW

P7S_UW

P7S_UW

P7S_KK

P7S_KK

P7S_KK

P7S_KK

P7S_KK

P7S_KK

P7S_KK

P7S_KK

P7S_KK

P7S_KK



Sylwetka
absolwenta

Uzyskiwane
kwalifikacje
oraz uprawnienia
zawodowe

Dostep
do dalszych
studiéw

Jednostka badawczo-dydaktyczna wtasciwa
merytorycznie dla tych studiéw

Absolwent kierunku Dziennikarstwo 1l stopnia uzyskat niezbedng wiedze
i umiejetnosci praktyczne z zakresu mozliwych pél zastosowania nowoczesnych
technologii komunikacyjnych, metod, technik i narzedzi komunikowania, stosowanych
w dziennikarstwie. Absolwent zdobyt zbilansowane informacje gtdwnie w dziedzinie
nauk spotecznych, ale takze nauk humanistycznych. Posiada umiejetnos¢ stosowania
w praktyce zdobytej wiedzy o komunikacji interpersonalnej, technikach komunikowania
poprzez media, z uzyciem narzedzi informatycznych, technologii mobilnych i
interaktywnych, metod prezentacji multimedialnej, ze szczegdlnym uwzglednieniem
zaawansowanych prezentacji graficznych oraz technik digitalizacji
i wizualizacji danych.

Studia na kierunku Dziennikarstwo sg studiami o profilu praktycznym, na ktéry
sktadajg sie liczne zajecia warsztatowe realizowane w specjalistycznych pracowniach
i laboratoriach nowych technologii medialnych, praktyki zawodowe oraz warsztaty
projektowe  organizowane przez Instytut Dziennikarstwa i  Stosunkéw
Miedzynarodowych.

Absolwent zna mechanizmy i techniki przekazu informacji oraz tworzenia tresci
w zastosowaniu do réznych form i gatunkdw dziennikarskich.

Absolwent uzyskat poziom B2+ biegtosci w jezyku angielskim w szczegdlnosci
w zastosowaniach komunikologicznych.

Program studiéw dat absolwentom Dziennikarstwa przygotowanie do
kompetentnej dziennikarskiej dziatalnosci zawodowe] zaréwno w instytucjach sektora
publicznego, jak i w jednostkach komercyjnych, w sferze medidw z ich otoczka biznesowa
oraz w organizacjach pozarzagdowych. Absolwenci, dzieki zdobytym praktycznym
umiejetnosciom projektowania i przekazu informacji moga zostaé zatrudnieni
w redakcjach, agencjach prasowych, agencjach public relations, agencjach reklamowych
i brandingowych, osrodkach badan spotecznych i badania rynku, w biurach prasowych,
zespotach negocjacji spotecznych i mediacji kulturowej.

Ze wzgledu na uzyskane specjalistyczne, pogtebione i zaawansowane,
praktyczne iprofesjonalne kompetencje z zakresu wykorzystania najnowszych
technologii informacyjnych i graficznych absolwenci kierunku Dziennikarstwo uzyskali
mozliwos$¢é pracy w zespotach digitalizacyjnych, w tym z wykorzystaniem technologii VR,
w jednostkach opracowujgcych wizualizacje big data, w dziatach grafiki komputerowej,
w laboratoriach technologii internetowych, laboratoriach produkcji obrazu, a takze
w powstajgcych laboratoriach wirtualnej rzeczywistosci i zespotach produkcji tresci dla
potrzeb edukacyjnych, informacyjnych, rozrywkowych i komercyjnych.

Uzyskane umiejetnosci, dzieki potaczeniu nauk o polityce i administracji, nauk
o komunikacji spotecznej i mediach z elementami dziennikarstwa i marketingu
z technologig komunikacji i multimediéw, bedg odpowiedzig na zapotrzebowanie rynku.
Absolwent Dziennikarstwa uzyskat dzieki temu mozliwos$é pracy w firmach budujacych
przewage konkurencyjng za pomocg metod komputerowych i komunikacji wspomaganej
najnowszg technologia.

Uzyskany tytut magistra umozliwia aplikowanie o przyjecie do Szkoty Doktorskiej lub na
studia podyplomowe.

Instytut Dziennikarstwa i Stosunkéw Miedzynarodowych



DZIENNIKARSTWO
studia STACJONARNE Il stopnia
PLAN STUDIOW od roku akadem. 2024/2025

Semestr | Zajecia dydaktyczne — obligatoryjne:
godziny kontaktowe
Nazwa kursu y zaje¢ w grupach %_:' % E/70/Z Féug_ttsy
A | K L | s P || 3
Elementy socjologii mediow 12 - 12 z 1
Elementy filozofii mediéw 12 - 12 z 1
Podstawy wiedzy o panstwie i prawie 20 - 20 E 2
Historia mediéw 12 - 12 Z 1
Dziennikarstwo newsowe - - 20 20 Z0 2
Dziennikarstwo publicystyczne - - 20 20 Z0 2
Nowe trendy w mediach 20 - 20 z 2
Wspoiczesne systemy medialne 12 - 8 20 E 2
Retoryka, erystyka i stylistyka dziennikarska - - 20 20 Z0 2
razem 88 60 8| 156 2 15
Kursy do wyboru:
godziny kontaktowe
Nazwa kursu " Zajet w grupach % g E/ZO/Zz Féungdsy
A K L s P | S| 3

Modut SCIENCE 15 - 15 z 1
Kurs specjalnosciowy | A - 20 20 z 2
Kurs specjalnosciowy | B - 20 20 z 2
Kurs specjalnosciowy | C - - 20 20 Z0 2
Kurs specjalnosciowy | D - - 20 20 Z0 2
Kurs fakultatywny | - - 20 20 VA 2
razem 15 40 60 115 - 11




Kurs fakultatywny do wyboru (jeden kurs fakultatywny wybrany spoza obranej specjalnosci) — pula I:

nazwa kursu

Kurs fakultatywny 1 (dziennikarstwo obywatelskie)

Kurs fakultatywny 2 (dziennikarstwo $ledcze)

Kurs fakultatywny 3 (dziennikarstwo sportowe)

Kurs fakultatywny 4 (nowe technologie medialne)

Kurs fakultatywny 5 (dziennikarstwo life style)

Kurs fakultatywny 6 (dziennikarstwo danych)

Kurs fakultatywny 7 (inne)

Praktyki zawodowe (pozapedagogiczne):

ktyki
sem. nazwa praktyki

(rodzaj i zakres oraz miejsce realizacji)

tyg.

godz.

ECTS

internetowym lub innych mediach

Praktyka ciggta w wydawnictwie prasowym, redakgc;ji, portalu

80

Pozostate zajecia:

Rodzaj zajec godz. punkty ECTS
Szkolenie z zakresu BHK (zdalnie) 4 -
Szkolenie biblioteczne (zdalnie) 2 -




Semestr I Zajecia dydaktyczne — obligatoryjne:

godziny kontaktowe
Nazwa kursu " e[z W Bl %Z % E/ZO/Z Féugl_lfg,
A | K L | s g| 3
Cyberbezpieczenstwo 12 - 12 Z 1
Prawo i etyka mediow 20 - 20 E 2
PR i marketing cyfrowy - - 20 20 Z0 2
Wspotczesne zrédta informacji dziennikarskiej - - 20 20 Z0 2
Fotografia dziennikarska - - 20 20 Z0 2
Metody analizy mediow - 12 12 z 1
Zarzadzanie projektami w mediach - 12 12 z 1
Warsztaty reportazu - - 20 20 Z0 2
razem 32 24 80 136 1 13
Kursy do wyboru:
godziny kontaktowe
Nazwa kursu " 23jec w grupach % % E/ZO/Z pEugl_Fg
A K L s S| 3

Kurs specjalnosciowy Il A - 20 20 z 2
Kurs specjalnosciowy Il B - 20 20 z 2
Kurs specjalnosciowy Il C - - 20 20 Z0 2
Kurs specjalnosciowy Il D - - 20 20 70 2
Kurs fakultatywny I - - 20 20 Z 2
Seminarium magisterskie - - 30 30 VA 3
razem 40 60 30 130 - 13




Kurs fakultatywny do wyboru (jeden kurs fakultatywny wybrany spoza obranej specjalnosci) — pula Il:

nazwa kursu

Kurs fakultatywny 1 (dziennikarstwo obywatelskie)

Kurs fakultatywny 2 (dziennikarstwo sledcze)

Kurs fakultatywny 3 (dziennikarstwo sportowe)

Kurs fakultatywny 4 (nowe technologie medialne)

Kurs fakultatywny 5 (dziennikarstwo life style)

Kurs fakultatywny 6 (dziennikarstwo danych)

Kurs fakultatywny 7 (inne)

Praktyki zawodowe (pozapedagogiczne):

nazwa praktyki
. .. . L tyg. dz. ECTS
Sem (rodzaj i zakres oraz miejsce realizacji) ¥e g00z

Praktyka ciggta w wydawnictwie prasowym, portalu
internetowym lub innych mediach




Semestr IlI Zajecia dydaktyczne — obligatoryjne:
godziny kontaktowe
Nazwa kursu " zaje¢ w grupach %‘: g E/ZO/Z [IJEUCF:I;(tSy
A K L S P | & | 3

Rynek e-contentu - - 12 12 Z0 1
Psychologia odbioru mediow 20 - 20 E 2
Warsztat rzecznika prasowego - - 12 12 20 1
Podstawy przedsiebiorczosci 15 - 15 Z 1
Translatorium jezyka angielskiego - - 15 15 Z 1
Sympozjum prezentacyjne - 10 10 z 1

razem 35 10 39 84 1 7

Kursy do wyboru:
godziny kontaktowe
Nazwa kursu W Zajec w grupach %Z % E/ZO/Z pEucr:lleSy
A K L S P s 3

Kurs specjalnosciowy Il A - 20 20 Z 2
Kurs specjalnosciowy Il B - 20 20 Z 2
Kurs specjalnosciowy Il C - - 20 20 Z0 2
Kurs specjalnosciowy 11l D - - 20 20 Z0 2
Kurs fakultatywny Il - - 20 20 Z 2
Telekonferencja ekspercka - - 5 5 10 Z 1
Networking i wizyta studyjna - - 5 5 10 Z 1
Seminarium magisterskie - - 30 30 Z 3

razem 40 70 30 10| 150 - 15




Kurs fakultatywny do wyboru (jeden kurs fakultatywny wybrany spoza obranej specjalnosci) — pula Il

nazwa kursu

Kurs fakultatywny 1 (dziennikarstwo obywatelskie)

Kurs fakultatywny 2 (dziennikarstwo Sledcze)

Kurs fakultatywny 3 (dziennikarstwo sportowe)

Kurs fakultatywny 4 (nowe technologie medialne)

Kurs fakultatywny 5 (dziennikarstwo life style)

Kurs fakultatywny 6 (dziennikarstwo danych)

Kurs fakultatywny 7 (inne)

Praktyki zawodowe (pozapedagogiczne):

nazwa praktyki

sem. . . o
(rodzaj i zakres oraz miejsce realizacji)

tyg. godz. ECTS

internetowym lub innych mediach

Praktyka ciggta w wydawnictwie prasowym, portalu

Praca magisterska i jej obrona:

Punkty
Tematyka ECTS
Student przygotowuje prace magisterska w oparciu o wiedze zdobyta w trakcie studidéw pod
opiekg promotora, realizujgc badania i redagujgc kolejne rozdziaty przy uwzglednieniu podstawowej
i najnowszej literatury przedmiotu. 4
Zakres tematyczny zwigzany jest ze studiowang specjalnoscig i dziedzing nauk spotecznych.
Proces recenzyjny, ustalanie ocen i obrona pracy magisterskiej odbywajg sie wedtug zasad uzgodnionych
i przyjetych w Instytucie Dziennikarstwa i Stosunkéw Miedzynarodowych.

Informacje uzupetniajace:
praktyki zawodowe (pozapedagogiczne):

nazwa praktyki

sem. s el el e iefaee e e tyg. [ godz. | termin i system realizacji praktyki
Praktyka ciggta w wydawnictwie prasowym, | semestr, przygotowanie do praktyki,

| redakgcji, portalu internetowym lub innych 4 80 | praktyka ciggta, sprawozdanie z praktyki
mediach
Praktyka ciggta w wydawnictwie prasowym, Il semestr, przygotowanie do praktyki,

Il . . . 4 80 . . .
portalu internetowym lub innych mediach praktyka ciggta, sprawozdanie z praktyki
Praktyka ciggta w wydawnictwie prasowym, 11l semestr, przygotowanie do praktyki,

1 . . . 4 80 . . .
portalu internetowym lub innych mediach praktyka ciggta, sprawozdanie z praktyki

12| 240




Nazwa kursu

punkty
ECTS

Moduf SCIENCE

Kurs specjalnosciowy | A

Kurs specjalnosciowy | B

Kurs specjalnosciowy | C

Kurs specjalnosciowy | D

Kurs fakultatywny |

Kurs specjalnosciowy Il A

Kurs specjalnosciowy Il B

Kurs specjalnosciowy Il C

Kurs specjalnosciowy Il D

Kurs fakultatywny Il

Kurs specjalnosciowy Il A

Kurs specjalnosciowy Ill B

Kurs specjalnosciowy Il C

Kurs specjalnosciowy Il D

Kurs fakultatywny Il

N ININININININININININIDNNINN P

Telekonferencja ekspercka

Networking i wizyta studyjna

Seminarium magisterskie

Praktyka zawodowa

12

razem

51




PROGRAM SPECJALNOSCI

przyjety przez Rade Instytutu Dziennikarstwa i Stosunkéw Miedzynarodowych
dnia 20 czerwca 2024 r.

Nazwa specjalnosci Dziennikarstwo spoteczne

Liczba punktéw ECTS 24

Uzyskiwane kwalifikacje oraz uprawnienia zawodowe:

Absolwent specjalnosci o nazwie Dziennikarstwo spoteczne na kierunku
Dziennikarstwo 1l stopnia zostat wyposazony w wiedze, umiejetnosci i kompetencje
zawodowe oraz spoteczne, potrzebne do pogtebionego rozumienia i wypetniania
spotecznej roli dziennikarza, w tym zwitaszcza w obszarze dziennikarstwa $ledczego
i interwencyjnego oraz do wypetniania roli korespondenta, a takze dziennikarza
zaangazowanego spotecznie. Absolwent zyskat umiejetno$é konstruowania newsow,
reportazy, wywiaddéw, relacji i opinii, ujawniajgcych problemy spoteczne oraz
promujgcych odpowiedzialne sposoby wspdlnego ich rozwigzywania w efekcie wptywu
na opinie publiczng, dziatalno$¢ organizacji pozarzgdowych i spoteczny dialogu.

Absolwent samodzielnie lub w zespole w odpowiedzialny sposdb pozyskuje,
gromadzi i rozpowszechnia spotecznie wazne informacje, z poszanowaniem prywatnosci
lub niejawnosci zrédet tych informacji oraz wrazliwosci odbiorcéw. Umiejetnie zarzgdza
kryzysem wizerunkowym, organizuje i relacjonuje eventy, a takze lokuje w swych
przekazach idee, produkty i ustugi oraz osoby. Umie analizowac przekazy medialne,
krytycznie stosujgc media watching i fact-checking w celu uzupetniania i sprawdzania
informacji, a takze analizowania i interpretowania sposobu ich udostepnienia.

Znajomos¢ regulacji medialnych w Polsce i Europie oraz metod zbierania
i rozpowszechniania informacji, a takze mozliwosci technologii, programoéw i aplikacji,
przydatnych do pracy dziennikarza spotecznego, umozliwia absolwentom skuteczne
staranie sie o tworczg i spotecznie przydatng prace na rynku ustug medialnych
i okotomedialnych: w prasie, radio, telewizji i Internecie.



Efekty uczenia sie dla specjalnosci:

W01

W02

W03

uo1

uo2

uo3

KO1

K02

KO3

WIEDZA

Absolwent prezentuje pogtebiong, ugruntowang i uporzgdkowang wiedze o
wspotczesnych mediach, dziennikarstwie obywatelskim, sledczym i
interwencyjnym oraz ich spotecznej roli.

Absolwent operuje specjalistyczng wiedzg na temat regulacji medialnych w
Polsce i Europie.

Absolwent operuje pogtebiong, specjalistyczng wiedzg o innowacyjnych
metodach rozpoznawania potrzeb uzytkownikéw, wdrazania rozwigzan oraz
modeli edukacyjnych, administracyjnych i biznesowych, w tym takze z
wykorzystaniem Design Thinking.

UMIEJETNOSCI

Absolwent krytycznie wykorzystuje media watching i fact-checking, stawiajgc
pytania i krytycznie oceniajgc prezentowane tresci z uwzglednieniem ich
zgodnosci z faktami.

Absolwent projektuje relacje jako dziennikarz $ledczy, interwencyjny,
korespondent oraz obserwator wydarzen i eventow.

Absolwent organizuje eventy medialne, tworzy przekazy life-stylowe, lokuje
w swych przekazach idee, produkty i osoby oraz zarzadza kryzysem
wizerunkowym.

KOMPETENCJE SPOtECZNE

Absolwent twdrczo wspodtpracuje w grupie, inspirujgc i organizujgc dziatania
innych osdb w celu osiggniecia ztozonych celéw spotecznych.

Absolwent przewiduje spoteczne oddziatywanie i kulturowa role
rozpowszechnianych przez siebie informacji, opinii i idei.

Absolwent wspétpracuje z innymi na rzecz spotecznej sprawiedliwosci i
rownosci szans oraz ochrony najstabszych.
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Semestr |

Plan specjalnosci — Dziennikarstwo spoteczne

Zajecia dydaktyczne — obligatoryjne:

godziny kontaktowe

Nazwa kursu zaje¢ w grupach m ~ punkty
& ﬁ E/ZO/Z ECTS
A K L s 3 =
Cywilizacja medialna 20 20 z 2
Media watching i fact-checking 20 20 z 2
Media i polityka spoteczna - 20 20 Z0 2
Dziennikarstwo Sledcze i interwencyjne - 20 20 Z0 2
razem 40 40 80 - 8
Semestr II Zajecia dydaktyczne — obligatoryjne:
godziny kontaktowe
Nazwa kursu zaje¢ w grupach m ~ punkty
g ﬁ E/ZO/Z ECTS
3
A K L s E =
Regulacje medialne w Europie 20 20 z 2
Life-style journalism 20 20 z 2
Warsztat korespondenta - 20 20 Z0 2
Organizacja eventéw medialnych - 20 20 Z0 2
razem 40 40 80 - 8
Semestr Il1 Zajecia dydaktyczne — obligatoryjne:
godziny kontaktowe
Nazwa kursu zaje¢ w grupach m - punkty
g g E/ZO/Z ECTS
A K L s g | 3
Zarzadzanie kryzysem wizerunkowym 20 20 z 2
Lokowanie idei, produktu, osoby 20 20 z 2
Design Thinking - 20 20 Z0 2
Capstone project - 20 20 Z0 2
razem 40 40 80 - 8




PROGRAM SPECJALNOSCI

przyjety przez Rade Instytutu Dziennikarstwa i Stosunkéw Miedzynarodowych
dnia 20 czerwca 2024 r.

Nazwa specjalnosci Dziennikarstwo sportowe

Liczba punktéw ECTS 24

Uzyskiwane kwalifikacje oraz uprawnienia zawodowe:

Absolwent specjalnosci o nazwie Dziennikarstwo sportowe na kierunku Dziennikarstwo ||
stopnia jest przygotowany do petnienia roli dziennikarza sportowego. W tym celu zostat
wyposazony w specjalistyczng wiedze, umiejetnosci i kompetencje zawodowe oraz spoteczne,
potrzebne do pogtebionego rozumienia uprawiania sportu jako formy rozwijania osobistych oraz
spotecznych predyspozycji i sprawnosci. Zyskat umiejetnos¢ redagowania werbalnych i
multimedialnych wywiaddw, komentarzy, reportazy sportowych oraz prezentowania w mediach
wizerunkow sportowcéw. Umie tez wykorzysta¢ nowe technologie do relacjonowania na zywo
transmisji sportowych i e-sportu, aby umozliwié kibicom interaktywny dostep do rozgrywek — np.
wykorzystuje platformy streamingowe, aplikacje mobilne, media spotecznosciowe jak Twitter,
Facebook, Instagram, TikTok.

Absolwent poznat tez zastosowania VR, AR, animacji 3D, interaktywnych map stadiondow
w celu polepszania wizualizacji, utatwiania kibicom orientacji, umozliwiania im interaktywnego
dopingowania sportowcéw i doswiadczania stadionowych emocji w wirtualnej rzeczywistosci.
Natomiast odwotywanie sie do praktyk media watching i fact-checking nauczyto absolwentéw
studentéw profesjonalnego wyszukiwania sportowych informacji i statystyk zwigzanych z
rozgrywkami, pozwalajgcych na analize oraz ocene osiggnie¢ zawodnikow i zespotow w
poszczegdlnych dyscyplinach, a takze obserwacje stylu, techniki i taktyki ich gry oraz osiggnie¢.

Znajomos¢ sportowych gatunkéw i sportowych medidw, zastosowan najnowszych
technologii, programoéw i mobilnych aplikacji sportowych, a takze rozwijanie profesjonalnych
umiejetnosci podczas éwiczeh w mowieniu i laboratoryjne zajecia z profesjonalistami umozliwity
absolwentowi skutecznie staranie sie o prace dziennikarza sportowego: w prasie, radio, telewizji
i Internecie oraz profesjonalne wykonywanie tej pracy.



Efekty uczenia sie dla specjalnosci:

w01

w02

W03

wo4

W05

uo1

uo2

uo3

KO1

K02

KO3

WIEDZA

Absolwent prezentuje pogtebiong i uporzgdkowang wiedze o gatunkach dziennikarstwa
sportowego takich jak wywiad sportowy, komentarz sportowy, reportaz sportowy oraz
wizerunek sportowca.

Absolwent prezentuje pogtebiong i specjalistyczng wiedze na temat mozliwosci
stosowania w dziennikarstwie sportowym nowych technologii jak np. VR i AR w celu
polepszania wizualizacji, umozliwiania interaktywnego dopingowania sportowcéw i
doswiadczania stadionowych emoc;ji przez wirtualnych kibicéw.

Absolwent prezentuje ugruntowang i uporzagdkowang wiedze na temat historii i dyscyplin
sportu.

Absolwent prezentuje ugruntowang i uporzgdkowang wiedze na temat zarzadzania
sportem.

Absolwent prezentuje ugruntowang i uporzgdkowang wiedze na temat organizacji
sportowych i mediéw branzowych.

UMIEJETNOSCI

Absolwent przygotowuje materiaty informacyjne oraz relacje audio i wideo, fotografie
sportowe, tresci multimedialne, stosujac nowe technologie do ich wykonywania i
obrdébki.

Absolwent tworzy werbalne i multimedialne wywiady sportowe, komentarze sportowe,
reportaze sportowe oraz potrafi prezentowa¢ w mediach wizerunki sportowcéw.

Absolwent relacjonuje i komentuje na zywo sportowe i e-sportowe turnieje, mecze,
rozgrywki, zawody i pojedynki, rozgrywane na boiskach, stadionach, torach wyscigowych i
platformach streamingowych.

KOMPETENCJE SPOLECZNE

Absolwent wspotpracuje w grupie, inspirujgc i organizujgc dziatania w celu tworzenia
przekazéw dziennikarskich, upowszechniajgcych sport jako forme rozwijania osobistych
oraz spotecznych predyspozycji i sprawnosci.

Absolwent analizuje sytuacje na boisku, torze, stadionie itp. oraz prowadzi wywiady ze
sportowcami w jezyku angielskim jako miedzynarodowym w $wiecie sportu.

Absolwent wspétpracuje z innymi, promujgc wypracowywanie przez sport uwagi,
refleksu, wytrwatosci, zdecydowania, zrecznosci, koncentracji, zaufania do siebie,
przezwyciezania trudnosci, uznania autorytetow i wspotpracy.



Formy sprawdzania efektow uczenia si¢:
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Plan specjalnoéci — Dziennikarstwo sportowe

Semestr | Zajecia dydaktyczne — obligatoryjne:
godziny kontaktowe
Nazwa kursu zaje¢ w grupach m ~ punkty
w g | B |¥%9%| ecrs
3. @
A K L s |p| & =
Nowe technologie w dziennikarstwie sportowym - 20 20 z 2
Media watching i fact-checking - 20 20 z 2
Wywiad sportowy - - 20 20 Z0 2
Komentarz sportowy - - 20 20 20 2
razem 40 40 80 - 8
Semestr I Zajecia dydaktyczne — obligatoryjne:
godziny kontaktowe
Nazwa kursu zaje¢ w grupach m - punkty
W § § E/ZO/z ECTS
A K | L| s P | & | 3
Historia sportu - 20 20 yA 2
Sport management - 20 20 z 2
Reportaz sportowy - - 20 20 20 2
Wizerunek sportowy - - 20 20 Z0 2
razem 40 40 80 - 8
Semestr Il Zajecia dydaktyczne — obligatoryjne:
|
godziny kontaktowe
\
Nazwa kursu zaje¢ w grupach m ~ punkty
W g ﬁ E/ZO/z ECTS
3
A K | L| s P | & =
Media sportowe - 20 20 z 2
Gaming i e-sport - 20 20 z 2
Fotografia sportowa - - 20 20 20 2
Capstone project - - 20 20 20 2
razem 40 40 80 - 8




PROGRAM SPECJALNOSCI

przyjety przez Rade Instytutu Dziennikarstwa i Stosunkéw Miedzynarodowych
dnia 20 czerwca 2024 r.

Nazwa specjalnosci Multimedialny storytelling

Liczba punktéw ECTS 24

Uzyskiwane kwalifikacje oraz uprawnienia zawodowe:

Absolwent specjalnosci o nazwie Multimedialny storyteling na kierunku Dziennikarstwo |l
stopnia zostat wyposazony w wiedze, umiejetnosci i kompetencje spoteczne potrzebne do
projektowania, tworzenia, efektywnego wdrazania
i rozpowszechniania w mediach multimedialnych i intermedialnych historii, przydatnych dla
odbiorcow przekazéw medialnych w edukacji, dla instytucji spotecznych, organizacji
pozarzadowych, rynku medialnego, tworcow popkultury, sztuki i podmiotéw biznesowych,
zwtaszcza w firmach stawiajgcych na podwyzszanie konkurencyjnosci swych marek, produktéw i
ustug w oparciu o najnowsze technologie.

Absolwent umie samodzielnie lub w zespole zaprojektowad i celowo zastosowac réznego
rodzaju narracje w blogach, vlogach, grach, audycjach radiowych, programach telewizyjnych, a
w nich elementy interaktywne, immersyjne oraz oryginalne postacie
i elementy sSwiata przedstawionego, potrzebne do realizacji celu tworzonych historii.

Absolwent wykorzystuje multimedialny storytelling w produkcjach filmowych,
telewizyjnych, internetowych, w grach sieciowych, do dokumentowania historycznych
wydarzen, w kampaniach spotecznych, w edukacji, do popularyzowania nauki, w celach
autopromocyjnych, reklamowych,  marketingowych,  artystycznych,  rozrywkowych,
wizerunkowych i do zarzadzania kryzysem wizerunkowym. Znajomos¢ metod, technik,
programow i aplikacji, przydatnych do tworzenia multimedialnych historii, umozliwia
absolwentom staranie sie o prace na rynku ustug medialnych i okofomedialnych.



Efekty uczenia sie dla specjalnosci:

WIEDZA

Absolwent prezentuje ugruntowang i uporzgdkowang wiedze o psychologicznych,
wo1 etycznych, prawnych, organizacyjnych, technicznych i ekonomicznych
uwarunkowaniach tworzenia multimedialnych historii.
Absolwent prezentuje pogtebiong, specjalistyczng wiedze o strukturze rynku
W02 medialnego, konieczng do zaprojektowania i efektywnego rozpowszechnienia
multimedialnych historii.
Absolwent operuje pogtebiong, specjalistyczng wiedzg na temat konwencji
W03 narracyjnych, estetycznych, infoestetycznych i gatunkowych wykorzystywanych w
multimedialnym storytellingu.

UMIEJETNOSCI

Absolwent wykorzystuje multimedia, aplikacje mobilne, techniki crowdsourcingowe,
uo1 Al, VR, AR i loT do precyzowania problematyki, punktu widzenia, zawartosci
emocjonalnej oraz rytmizowania historii.

Absolwent projektuje strukture, forme gatunkowg i przestanie multimedialnych

uo2 .. .
narracji tak, aby stuzyty zaplanowanym celom.

U3 Absolwent wykorzystuje komunikowanie werbalne i niewerbalne do celowego
i efektywnego przedstawiania tresci, bohateréw i fabuty multimedialnej historii.

KOMPETENCJE SPOLECZNE

KOl Absolwent twdérczo wspdtpracuje w grupie, inspirujgc i organizujgc dziatania innych
0sob.

K02 Absolwent przewiduje spoteczne oddziatywanie i kulturowa role zaprojektowanych
przez siebie multimedialnych historii.

KO3 Absolwent wspotpracuje z innymi na rzecz ochrony tradycji kulturowej regionu, Polski i

Europy.



Formy sprawdzania efektow uczenia sig:
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Plan specjalnosci — Multimedialny storytelling

Semestr | Zajecia dydaktyczne — obligatoryjne:
godziny kontaktowe
Nazwa kursu zaje¢ w grupach I'EI'I 5 | Bzoiz punkty
W % N ECTS
A K | L] s P | 5|3
Architektura informacji i infoestetyka - 20 20 z 2
Media watching i fact-checking - 20 20 z 2
Warsztaty dyskursu i narracji — interactive storytelling - - 20 20 Z0 2
Warsztaty autoprezentacji - - 20 20 20 2
razem 40 40 80 - 8
Semestr I Zajecia dydaktyczne — obligatoryjne:
godziny kontaktowe
Nazwa kursu zaje¢ w grupach I'%‘I s | Brzosz punkty
W o N ECTS
S. 3
A K L S P a
Dziennikarstwo danych - 20 20 z 2
Kreowanie wizerunku i budowa marki - 20 20 z 2
Warsztaty blogerskie/vlogerskie - - 20 20 20 2
Immersive content, VR i AR storytelling - - 20 20 Z0 2
razem 40 40 80 - 8
Semestr I11 Zajecia dydaktyczne — obligatoryjne:
godziny kontaktowe
Nazwa kursu zaje¢ w grupach I'a"l s | Erzorz punkty
Y % N ECTS
A K | L] s P | &3
Zarzadzanie kryzysem wizerunkowym - 20 20 z 2
Sztuczna inteligencja w dziennikarstwie - 20 20 z 2
Marketing narracyjny - - 20 20 Z0 2
Capstone project - - 20 20 Z0 2
razem 40 40 80 - 8




UNIWERSYTET KOMISJI EDUKACJI NARODOWEJ

Q«AP“”TOSU”*O’ . w Krakowie
H o“% INSTYTUT DZIENNIKARSTWA | STOSUNKOW
8 MIEDZYNARODOWYCH
s, &7
ul. Podchorazych 2, 30-084 Krakéw tel. 12 662 6446, fax 12 637 2243
www.idsm.uken.krakow.pl e-mail: idsm@uken.krakow.pl

Uchwata nr: 32/IDSM/2024
Rady Instytutu Dziennikarstwa i Stosunkéw Miedzynarodowych
Uniwersytetu Komisji Edukacji Narodowej w Krakowie

z dnia 20 czerwca 2024 r.

Dziatajgc w oparciu o § 45 pkt. 4 Statutu Uniwersytetu Komisji Edukacji Narodowej
w Krakowie (obowigzujacy od dnia 14 marca 2024 r.) Rada Instytutu Dziennikarstwa i Stosunkéw

Miedzynarodowych w gtosowaniu jawnym (gtosowanie odbyto sie w trybie zdalnym: uprawnionych -

29, gtosujacych - 19, gtoséw waznych - 19, gtosdéw niewaznych - 0, gtosujgcych , TAK” - 18, gtosujgcych
4NIE” - 0, glosujgcych ,wstrzymuje sie” - 1) podjeta uchwate o przyjeciu programéw i planéw
studiow stacjonarnych i niestacjonarnych DRUGIEGO stopnia kierunek DZIENNIKARSTWO
rozpoczynajgcych sie w roku akademickim 2024/2025.

Za Rade,

DYREKTOR
Instytutu Dziennikarstwa i Stosunkéw
Miedzynarodowyfh

dr hab. Krzysztof Gurba, proff UKEN



