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Studia wyzsze

DZIENNIKARSTWO

na kierunku
Nauki spoteczne; nauki humanistyczne;
Dziedzinaly S . . . .
nauki inzynieryjno-techniczne; dziedzina sztuki
Dyscyplina )
wiodgca Pedagogika (51%)

(% udziat)

Nauki o komunikacji spotecznej i mediach (15%); jezykoznawstwo (10%);
Pozostate ki o polityce i administracji (10%), nauki prawne (3%); nauki o zarzadzaniu
d(}/’scﬁpl.'n,{y i jakosci (2%); psychologia (3%); ekonomia i finanse (2%); filozofia (2%);
(% udzial) informatyka techniczna i telekomunikacja (2%)

Poziom PIERWSZY stopien
Profil Ogodlnoakademicki
S L, studia NIESTACJONARNE

Dziennikarstwo w nowych mediach

Specjalnosci Edukacja medialna i kompetencje cyfrowe

Psychologia mediow i komunikowanie wizerunkowe

Punkty ECTS 180
Czas realizacji .
(liczba semestrow) 3 lata (6 semestrow)
Uzyskiwany . .
tytut zawodowy licencijat

Nowa matura: wyniki egzaminu maturalnego z jezyka polskiego (poziom
podstawowy albo rozszerzony - czes¢ pisemna). Wynik z poziomu rozszerzonego
Warunki przemnozony zostanie przez wspotczynnik 1,5.
przylecia  Stara matura: konkurs $wiadectw - ocena z egzaminu dojrzatosci z jezyka

nastudia  1oiskiego. Do $redniej zostana wliczone oceny wyzsze - z czesci pisemnej albo
ustnej.



Efekty uczenia sie:

Symbol efektu
kierunkowego

K_Wo1

K_WO02

K_WO03

K_Wo04

K_WO05

K_WO06

K_W07

K_WO08

K_WO09

K_uo1

K_U02

K_U03

K_U04

Kierunkowe efekty uczenia sie

WIEDZA
ma uporzgdkowang wiedze o charakterze
nauk pedagogicznych, ich miejscu w
systemie nauk
i relacjach do innych nauk
ma wiedze o réznych kategoriach wiezi
spotecznych i wystepujacych miedzy nimi
prawidtowosciach w szczegdlnosci w
zakresie komunikacji spotecznej
ma pogtebiong wiedze o mediach i
komunikowaniu spotecznym w zakresie teorii
komunikowania zorientowang na
zastosowania praktyczne
ma podstawowg wiedze o cztowieku jako
podmiocie pedagogiki oraz dziatan
komunikacyjnych, rozumiejgc ich role w
budowaniu wspdlnoty i organizowaniu
struktur komunikowania spotecznego
zna reguty dziatania cztowieka w instytucjach
pedagogicznych, komunikowania
spotecznego i rozpoznaje metody ich
zarzadzania
ma poszerzong wiedze o prawnych,
etycznych, administracyjnych i
ekonomicznych uwarunkowaniach
funkcjonowania mediéw na réznych
poziomach w Polsce i na swiecie
ma ugruntowang wiedze o zmianach
technologicznych i spotecznych
zachodzacych w obszarze mediow i
komunikowania spotecznego
zna i rozumie podstawowe pojecia z zakresu
wybranych probleméw prawa prasowego
oraz prawa autorskiego i ochrony wtasno$ci
intelektualnej
zna podstawowe zasady prowadzenia badan
spotecznych i medioznawczych i ich
wykorzystania w praktyce

UMIEJETNOSCI
potrafi postugiwaé sie terminologig z zakresu
komunikacji spotecznej, komunikacji
interpersonalnej, mediéw i dziennikarstwa
Potrafi przygotowywac¢ i redagowac
wypowiedzi prasowe réznych form i
gatunkoéw dziennikarskich
ma umiejetnosci jezykowe w zakresie wiedzy
o0 mediach i komunikacji spotecznej zgodne
z wymaganiami okreslonymi dla poziomu B2
Europejskiego Systemu Opisu Ksztatcenia
Jezykowego
potrafi zdobywad, interpretowac i krytycznie
oceniac¢ informacje, rozumie i potrafi
analizowac¢ zjawiska spoteczne z réznych

Odniesienie do efektow uczenia sie

zgodnych

z Polskg Ramag Kwalifikacji

Symbol
charakterystyk
uniwersalnych

| stopnia*

P6U_W

Symbol charakterystyk Il
stopnia?

P6S_WG

P6S_WG

P6S_WK

P6S_WG

P6S_WK

P6S_WG

P6S_WK

P6S_WG

P6S_ WG

P6U_U

P6S_UW

P6S_UW

P6S_UW

P6S_UW

1 Zgodnie z zatgcznikiem do ustawy z dnia 22 grudnia 2015 r. o Zintegrowanym Systemie Kwalifikacji (Dz. U.

2 2016, poz.64)

2 Zgodnie z zatgcznikiem do rozporzgdzenia Ministra Nauki i Szkolnictwa Wyzszego z dnia 14 listopada 2018 r. w sprawie charakterystyk
drugiego stopnia efektow uczenia sig¢ dla kwalifikacji na poziomach 6-8 Polskiej Ramy Kwalifikacji (Dz. U. z 2018 r., poz. 2218).



K_U05

K_U06

K_U07

K_U08

K_U09

K_U10

K_U11

K_U12

K_U13

K_U14

K_KO1

K_K02

K_KO03

K_K04

K_KO05

K_K06

K_KO7

zrodet w praktyce pracownika mediéw

umie samodzielnie stosowac i rozwija¢
zdobyte kompetencje komunikacyjne i
dziennikarskie w dziedzinie prasy, radia,
telewizji, Internetu, public relations i
marketingu internetowego

potrafi umiejetnie wykorzysta¢ zdobytg
wiedze jezykoznawczg, medialng i
dziennikarskg w celu rozwijania wtasnej
kariery zawodowej w dziedzinie mediow i
komunikacji spoteczne;j

umie tworzy¢ scenariusze audycji radiowych
i telewizyjnych, konstruowaé plany eventow,
promocji, konferencji prasowych i innych
dziatan (incentives) wspierajgcych
komunikacje organizacji z otoczeniem
potrafi samodzielnie przygotowywac i
redagowacé rézne formy przekazow
multimedialnych i prezentowaé je w mediach
spotecznosciowych

potrafi samodzielnie i krytycznie ocenia¢
wlasne dziatania i zachowania w obszarze
komunikacji spotecznej

potrafi stosowac¢ aplikacje i funkcjonalnosci
dostepne dzieki nowym technologiom

w dziedzinie medidw i komunikacji spotecznej
potrafi kompetentnie korzystac z
wynikajgcych z prawa prasowego praw do
tajemnicy dziennikarskiej oraz repliki i
sprostowania

potrafi analizowac przebieg procesow

i zjawisk spotecznych z dziedziny mediow i
komunikacji spotecznej, ocenia¢ skutecznosé
oddziatywania przekazéw medialnych
potrafi postugiwaé sie drugim wybranym
jezykiem obcym w zakresie tematyki
medialnej i komunikologicznej na poziomie
Al Europejskiego Systemu Opisu
Ksztalcenia Jezykowego

posiada umiejetnos¢ organizacji pracy i
nadzoru nad zespotami kreatywnymi

KOMPETENCJE SPOLECZNE

potrafi samodzielnie i krytycznie oceniaé
poziom swojej wiedzy i swoich umiejetnosci
praktycznych a takze uzupetnia¢ je i pogtebiac
dostrzega wage postepowania etycznego

w zawodzie dziennikarskim i innych zawodach
zwigzanych z komunikacjg spoteczng

umie systematycznie gromadzi¢, analizowac,
a nastepnie w rzetelny i etyczny sposéb
interpretowac i rozpowszechnia¢ uzyskane
informacje

rozumie potrzebe rozwoju, ksztatcenia i
doskonalenia sie w tworzeniu rzetelnego,
obiektywnego i bezstronnego przekazu
medialnego postrzeganej rzeczywistosci
potrafi inspirowac i organizowac¢ proces
rozszerzania kompetencji innych osob

w zakresie umiejetnosci komunikacyjnych i
odpowiedzialnego odbioru mediow

potrafi odpowiednio okresli¢ priorytety i
wartosci informacyjne (news values)
przekazywanych w obieg publiczny informac;ji
potrafi dziata¢ aktywnie i skutecznie w
grupach, instytucjach i organizacjach,

P6U_K

P6S_UW

P6S_UW

P6S_UW

P6S_UW

P6S_UW

P6S_UW

P6S_UW

P6S_UW

P6S_UW

P6S_UW

P6S_KK

P6S_KK

P6S_KK

P6S_KK

P6S_KK

P6S_KK

P6S_KK



K_KO08

K_K09

K_K10

Sylwetka
absolwenta

Uzyskiwane
kwalifikacje
oraz uprawnie
nia zawodowe

wykorzystujgc umiejetnosci komunikacyjne
ma $wiadomos¢ odpowiedzialnosci za jakosé,
rzetelnos¢, waznosé i wiarygodnosé

wprowadzanych w obieg publiczny tresci P6S_KK
medialnych

jest Swiadomym i krytycznym uczestnikiem

procesow spoteczenstwa informacyjnego P6S KK

wykorzystujgc nowe technologie medialne dla
wiasnego rozwoju i troski o dobro innych
umie uzupetniaé¢ i doskonali¢ nabytg wiedze

i umiejetnosci z wykorzystaniem postepu
technologicznego i rozwoju spoteczenstwa P6S_KK
informacyjnego i w szacunku dla wtasno$ci

intelektualnej tresci medialnych

Absolwenci kierunku Dziennikarstwo uzyskajg niezbedng wiedze zaréwno z zakresu pedagogiki,
jak i teorii komunikowania, mozliwych pdél zastosowania nowoczesnych technologii
komunikacyjnych, metod, technik i narzedzi komunikowania. Absolwenci zdobedg zbilansowane
informacje w dziedzinie nauk spofecznych, nauk humanistycznych oraz nauk technicznych.
Posiada¢ bedg umiejetnosc¢ stosowania w praktyce, w tym w praktyce pedagogicznej, zdobytej
wiedzy o komunikacji interpersonalnej, technikach komunikowania poprzez media, z uzyciem
narzedzi informatycznych, technologii mobilnych i interaktywnych, metod prezentacji
multimedialnej, ze szczegdlnym uwzglednieniem zaawansowanych prezentacji graficznych oraz
technik digitalizacji zasobdéw kultury i wizualizacji danych.

Studia na kierunku Dziennikarstwo dadzg mozliwos¢ ksztatcenia na odpowiednim poziomie
teoretycznym, z jednoczesnym rozbudowanym modutem praktycznym, na ktéry ztozg sie praktyki
zawodowe oraz warsztaty praktycznych zastosowan wiedzy komunikologicznej, dziennikarskie;j i
informatycznej.

Absolwent pozna mechanizmy przekazu informacji w zastosowaniu do komunikacji wizerunkowej,
do marketingowego zarzadzania markg, do poprawy komunikacji wewnatrz organizacji, a takze
do komunikowania miedzykulturowego.

Absolwent uzyska poziom B2 biegtosci w jezyku angielskim oraz poziom Al drugiego, wybranego
przez siebie jezyka obcego.

Program studiow da absolwentom Dziennikarstwa przygotowanie do kompetentnej dziatalnosci
zawodowej zaréwno w instytucjach sektora publicznego, jak i w jednostkach badawczych,
w sferze medidw z ich otoczkg biznesowg oraz w organizacjach pozarzgdowych. Absolwenci,
dzieki zdobytym umiejetnosciom projektowania i przekazu informacji znajdg zatrudnienie
w agencjach public relations, agencjach reklamowych i brandingowych, osrodkach badan
spofecznych i badania rynku, w biurach prasowych, dziatach personalnych i HR, zespotach
negocjacji spotecznych i mediacji kulturowej.

Ze wzgledu na uzyskane kompetencje z zakresu wykorzystania technologii informacyjnych
i graficznych uzyskajg mozliwos¢ pracy w zespotach digitalizacyjnych, jednostkach
opracowujgcych wizualizacje big data, w dziatach grafiki komputerowej,
w laboratoriach technologii internetowych, laboratoriach produkcji obrazu, a takze
w powstajgcych laboratoriach wirtualnej rzeczywistosci i zespotach produkgciji tresci dla potrzeb
edukacyjnych.

Uzyskane umiejetnosci dzieki potgczeniu pedagogiki, nauki o mediach z elementami socjologii,
dziennikarstwa i marketingu z informatykg, technologig komunikacji i multimediéw bedg
odpowiedzig na zapotrzebowanie rynku. Absolwent Dziennikarstwa uzyska dzieki temu
mozliwos¢ pracy w firmach budujgcych przewage konkurencyjng za pomocg metod
komputerowych i komunikacji wspomaganej najnowszg technologig.

do%%?;ipch Uzyskany tytut licencjata umozliwia aplikowanie o przyjecie na studia drugiego stopnia lub
>2Y studia podyplomowe.
studiéw
Jednostka badawczo-dydaktyczna wtasciwa Instytut Dziennikarstwa i Stosunkow

merytorycznie dla tych studiow Miedzynarodowych



DZIENNIKARSTWO - studia NIESTACJONARNE | stopnia

PLAN STUDIOW od roku akadem. 2022/2023 (korekty Rady IDSM z dn.: 31.03.2023 r.; 05.07.2024 .)

semestr | - zajecia dydaktyczne — obligatoryjne:

godziny kontaktowe

nazwa kursu zaje¢ w grupach m £70/z | Punkty
i 2 ECTS
w 2| N
A|lK|[L]|]s]|P|[2] 3
«
Wprowadzenie do filozofii 10 - 10 4 1
Wprowadzenie do socjologii 10 - 10 Z 1
Polityka spoteczna 10| 10 20 E 3
Wspétczesne teorie komunikowania 10 - - - - 10 20 E 4
Kultura jezyka 20 - 20 Z 3
Wstep do nauki o panstwie 20 - 20 E 3
Prawo mediow 10| 10 20 E 3
Warsztaty gatunkoéw dziennikarskich 10 - 10 20 Z 3
Retoryka i erystyka dziennikarska 10| 10 20 Z 3
Podstawy PR i marketingu 10 10 20 Z 3
Nowe technologie medialne - - - 20 20 Z 3
120( 40( 10| 20 10| 200 4 30
Pozostate zajecia
L, punkty
rodzaj zajec godz. ECTS
Szkolenie BHK (e-learning) 4 -
Szkolenie biblioteczne 2 -
Przygotowanie do pracy w trybie e-learningowym 4 -
semestr Il - zajecia dydaktyczne — obligatoryjne:
godziny kontaktowe
nazwa kursu zajeé w grupach m £/zo0/z | Punkty
ol = ECTS
W o o
Alk|L]|s|[P|[|2] 3
«
Historia medidéw 20 - 20 E 3
Psychologia spoteczna 20 - 20 E 3
Warsztaty tworczego pisania (Creative writing) 10 - - 10 20 Z 3
Warsztaty dziennikarstwa radiowego - - - 20 20 4 3
Etyka mediow 10 - - - - 5 15 E 2
Warsztaty dziennikarstwa telewizyjnego - - - 20 20 4 3
Warsztaty nowych medidéw - - - 20 20 4 3
Technologie obrazu i dzwieku - - - 20 20 Z 3
60 20 5( 155 3 23




Kursy do wyboru:

godziny kontaktowe

nazwa kursu zaje¢ w grupach m £/70/z | Punkty
Tl 3 ECTS
W = ®
AlK|L|]s]|P]|Z] 3
[(e]
Jezyk obcy B2-1: angielski 20 5 25 3
Jezyk obcy drugi A1-1 10 10 20 z
30 15| 45 - 6
Pozostate zajecia:
L punkty
rodzaj zaje¢ godz. ECTS
Prezentacja specjalnosci 2 -
Szkolenie podstawowe z ,,Ochrony wiasnosci intelektualnej” 15 1
1
semestr lll - zajecia dydaktyczne — obligatoryjne:
godziny kontaktowe
nazwa kursu zajeC w grupach o £/z0/z | Punkty
ol 5 ECTS
w 21 8
A|lK|[L|]s]|P]|3]| 3
«
Psychologia mediéw 20 - 20 E 3
Metodologia badan spotecznych - -1 20 20 Z 3
Wspétczesna rodzina 10 - 10 Z 2
Komunikowanie miedzykulturowe 10 - 10 Z 1
Stylistyka dziennikarska 5| 10 - - - 5 20 Z 3
Cyberbezpieczenstwo 15 - - - - 5 20 E 3
60| 10| 20 10| 100 2 15
Kursy do wyboru:
godziny kontaktowe
nazwa kursu zaje¢ w grupach m £70/z | Punkty
ol = ECTS
W ) N
Alk|L]|s|P|[|2] 3
«Q
Jezyk obcy B2-2: angielski - - 20 - - 5 25 3
Jezyk obcy drugi A1-2 - - 10 - - 10 20 4
30 15| 45 - 6




Praktyki:

. punkty
nazwa praktyki godz. | tyg. | E/ZO/Z ECTS
Wizyta studyjna i praktyka nieciggta w instytucji
. . . . 90 3 z 3
medialnej lub okotomedialnej
3
Pozostate zajecia:
L punkty
rodzaj zajeé godz. ECTS
Spotkanie brokerskie oferentow praktyk 3 -
3 -
Modut specjalnosci do wyboru (2 kursy):
punkty
Nazwa modutu ECTS
Dziennikarstwo w nowych mediach 6
Psychologia medidw i komunikowanie wizerunkowe 6
Edukacja medialna i kompetencje cyfrowe 6
semestr |V - zajecia dydaktyczne — obligatoryjne:
godziny kontaktowe
nazwa kursu zaje¢ w grupach o E70/z | Punkty
ol 5 ECTS
w 2 8
Alk|L|[s]|P]|[2] 3
«
Wspdtczesne systemy medialne 20 - 20 E 3
Podstawy organizacji i zarzadzania 10| 10 20 E 3
Metody analizy medidéw 10| 10 20 E 3
Warsztaty reportazu -1 10 -1 10 20 VA 3
Warsztaty zarzadzania kryzysem - 20 20 z 3
Warsztat rzecznika prasowego 10 10 20 VA 2
50| 60 10 120 3 17




Kursy do wyboru:

godziny kontaktowe
nazwa kursu zaje¢ w grupach m E/70/Z punkty
Tl 3 ECTS
W = ®
AlK|L|]s]|P]|Z] 3
[(e]
Seminarium dyplomowe - 1 - - - - 4 - 6 10 Z 3
Jezyk obcy B2-3: angielski - - 5 - - - 20 25 E 4
Jezyk obcy drugi A1-3 - - 5 - - - 15 20 Z 3
10 4 41 55 1 10
Modut specjalnosci do wyboru (1 kurs):
Nazwa modutu L7
ECTS
Dziennikarstwo w nowych mediach
Psychologia medidw i komunikowanie wizerunkowe
Edukacja medialna i kompetencje cyfrowe
semestr V - zajecia dydaktyczne — obligatoryjne:
godziny kontaktowe
nazwa kursu zaje¢ w grupach - E/70/Z punkty
o) o ECTS
W g1 N
A | K L S P|5]| 3
Zagrozenia i uzaleznienia w mediach 14 - 14 Z0 2
Prawo autorskie, ochrona wtasnosci intelektualnej i 20 ) _ ) _ _ 20 E 4
danych osobowych
Zarzadzanie zasobami ludzkimi 14 - 14 E 3
Warsztaty autoprezentacji - - 20 20 Z0 3
48 20 68 2 12
Kursy do wyboru:
godziny kontaktowe
nazwa kursu zaje¢ w grupach punkty
F(.'T” E E/zO/z ECTS
w g 5
A K L S P a 3
Seminarium dyplomowe - 2 - - - - 10 10 3
Konwersatorium jezyka angielskiego - - 20 20 Z 3
Kurs fakultatywny I - 20 20 Z0 3
Kurs fakultatywny II - 20 20 Z0 3
40( 20 10 70 - 12




Modut specjalnosci do wyboru (2 kursy):

Edukacja medialna i kompetencje cyfrowe

Nazwa modutu Féugl.lftsy
Dziennikarstwo w nowych mediach 6
Psychologia medidw i komunikowanie wizerunkowe 6
6

semestr VI - zajecia dydaktyczne — obligatoryjne:

godziny kontaktowe

nazwa kursu zaje¢ w grupach m £z0z | Punkty
o 3 ECTS
W o N
A | K s | p |2 3
«Q
Modele biznesowe 10 - 10 20 E 4
Edukacja medialna 14 14 Z0 2
Realizacja i produkcja medialna - - 14 14 Z0 3
Warsztaty kreatywne - - 14 14 Z0 3
24 38 62 1 12
Kursy do wyboru:
godziny kontaktowe
nazwa kursu zaje¢ w grupach o EIZ012 punkty
ol S ECTS
w 21 8
A | K s | P |35 3
«
Seminarium dyplomowe - 3 - - - 10 10 z 3
Kurs fakultatywny III - 20 20 Z0 3
Kurs fakultatywny IV - 20 20 Z0 3
40 10 50 - 9
Modut specjalnosci do wyboru (2 kursy):
punkty
Nazwa modutu ECTS

Dziennikarstwo w nowych mediach

Psychologia medidw i komunikowanie wizerunkowe

Edukacja medialna i kompetencje cyfrowe




Praca dyplomowa (projekt) i jej obrona:

Tematyka

Punkty
ECTS

Zakres tematyczny zwigzany ze specjalnoscia.

Informacje uzupetniajgce:

1) praktyki zawodowe (pozapedagogiczne)

sem.

(rodzaj i zakres oraz miejsce realizaciji)

nazwa praktyki

tyg.

godz.

termin i system
realizacji praktyki

Wizyta studyjna i praktyka nieciggta w instytucji medialnej lub

okotomedialnej

90

20




PROGRAM SPECJALNOSCI

przyjety przez Rade Instytutu Nauk o Polityce i Administraciji

dnia 31 maja 2022 r.; (korekty Rady IDSM z dn.: 31.03.2023 r.; 05.07.2024 r.)

Nazwa specjalnosci DZIENNIKARSTWO W NOWYCH MEDIACH

Liczba punktow ECTS 21

Uzyskiwane kwalifikacje oraz uprawnienia zawodowe:

Program studiéw da absolwentom specjalnosci przygotowanie do kompetentnej dziatalnosci

zawodowej zaréwno w instytucjach sektora publicznego, jak i w jednostkach badawczych, w sferze
medidw z ich otoczka biznesowg oraz w organizacjach pozarzagdowych.
Absolwenci specjalnosci uzyskajg niezbedng wiedze z zakresu komunikowania w $rodowisku
mediéw spotecznosciowych, mozliwych zakreséw zastosowania technologii komunikacyjnych,
metod, technik i narzedzi komunikowania w social mediach. Posiada¢ bedg umiejetno$¢ stosowania
w praktyce zdobytej wiedzy o komunikacji w mediach spoteczno$ciowych, z uzyciem narzedzi
informatycznych, technologii mobilnych i interaktywnych, metod prezentacji multimedialnej.

Absolwenci poznajg mechanizmy promocji, marketingu internetowego, brandingu, promocji
wizerunku w oparciu o aplikacje i mechanizmy medidw spotecznos$ciowych. Zdobedg umiejetnosc¢
dokonywania analizy zasiegu, trendéw obecnosci, mocy oddziatywania na odbiorcéw przekazéw w
sieciach spotecznosciowych. Bedg gotowi do stosowania medidw spotecznosciowych jako
skutecznego narzedzia komunikacji wewnatrzorganizacyjnej i komunikacji zewnetrzne;j.

Absolwenci znajdg tez zatrudnienie w agencjach public relations, agencjach reklamowych i
brandingowych, osrodkach badan spotecznych i badania rynku, w biurach prasowych, osrodkach
badania opinii publicznej i w mediach.

Posiadajgc umiejetnosci dziennikarskie bedg mogli pracowaé w zespotach produkcji tresci dla
potrzeb edukacyjnych, biznesowych i innych. Absolwenci bedg przygotowani do prowadzenia
wiasnej dziatalnosci medialnej z uzyciem technik nowych mediow.

Efekty uczenia sie dla specjalnosci:

WIEDZA
Ma wiedze z dziedziny zasad uprawiania rzetelnego i atrakcyjnego dziennikarstwa,
W01 zgodnego
z kryteriami etycznymi zawodu
Zna prawne ramy uprawiania zawodu pracownika mediéw, w tym prawo prasowe, prawo

w02 autorskie i regulacje dotyczgce ochrony wtasnosci intelektualnej, wizerunku i danych
osobowych
W03 Ma wiedze z zakresu typologii mediéw, wyznacznikéw gatunkowych dla zréznicowanych
form wypowiedzi medialnej, regut news values
UMIEJETNOSCI
Uo1 Potrafi ujmowac tresci w zréznicowane formy wypowiedzi medialnych z zachowaniem regut

strukturalnych oraz zasad poprawnego uzycia jezyka polskiego



uo2 Potrafi oceniaé poprawnos¢, poprawiaé i redagowaé wypowiedzi medialne innych autoréw

Umiejetnie wykorzystuje mozliwosci technologiczne nowych mediéw w poszukiwaniu
informacji, tworzeniu tresci i nadawaniu formy wypowiedziom medialnym

Postuguje sie sprzetem multimedialnym do rejestracji, montazu i postprodukcji dzwieku i
obrazu

uo3

uo4

KOMPETENCJE SPOLECZNE
Potrafi samodzielnie podejmowac decyzje w pracy zespotowej w ramach projektow
K01 zwigzanych
z zastosowaniem nowych mediéw w dziennikarstwie

Umie nawigzywac poprawne relacje interpersonalne z przedstawicielami instytuciji i

K02
osobami w trakcie wykonywania zadan dziennikarskich

Jest przygotowany do pracy w zespotach medialnych, podejmowania decyzji w warunkach

K03 .. L . . o o
presji czasu dzieki stosowaniu metod skutecznej komunikacji w organizacji

Formy sprawdzania efektéw uczenia sie:
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Wwo1 X X

W02 X X

w03 X X X X X

uo1 X X X

uo2 X X X

uo3 X X

uo4 X X X

K01 X X X

K02 X X X X

K03 X X X X X

pieczec i podpis Dyrektora



DZIENNIKARSTWO - studia NIESTACJONARNE I stopnia
PLAN STUDIOW od roku akadem. 2022/2023 (korekty Rady IDSM z dn.: 31.03.2023 r.; 05.07.2024 r.)

Plan specjalnosci
DZIENNIKARSTWO W NOWYCH MEDIACH

semestr |ll- zajecia dydaktyczne

godziny kontaktowe
nazwa kursu zaje¢ w grupach m punkty
W 5'_3 5 E/zO/z ECTS
Alk|L|s]|P |23
(o]
Warsztaty dokumentacji dziennikarskiej - -| 20 20 Z 3
Warsztaty publicystyki - -1 20 20 Z 3
40 40 - 6
semestr |V - zajecia dydaktyczne
godziny kontaktowe
nazwa kursu zaje¢ w grupach m E/z0/z | PUNKy
W g § ECTS
Alk|lL|s|P|2]|8
(o]
Warsztaty VR, AR i IoT - - -1 20 20 z
20 20 - 3
semestr V - zajecia dydaktyczne
godziny kontaktowe
nazwa kursu zajeC w grupach (,.2 - | Ezo0iz punkty
W @ § ECTS
A|K]|L|S|P g 3
(o]
Dziennikarstwo danych i dziennikarstwo Al - - -1 20 20 Z 3
Rynek e-contentu (in field) - - -1 20 20 Z 3
40 40 - 6
semestr VI - zajecia dydaktyczne
godziny kontaktowe
nazwa kursu zaje¢ w grupach m E/ZO/Z punkty
- g § ECTS
AlK|L|s|P|2 g
«Q
Warsztaty dziennikarstwa nowych mediéw - - -1 20 20 z 3
Capstone project - - -1 20 20 Z 3
40 40 - 6




PROGRAM SPECJALNOSCI

przyjety przez Rade Instytutu Nauk o Polityce i Administraciji

dnia 31 maja 2022 r.; (korekty Rady IDSM z dn.: 31.03.2023 r.; 05.07.2024 r.)

Nazwa specjalnosci EDUKACJA MEDIALNA | KOMPETENCJE CYFROWE

Liczba punktow ECTS 21

Uzyskiwane kwalifikacje oraz uprawnienia zawodowe:

Absolwenci specjalnosci uzyskajg niezbedng wiedze z zakresu edukacji online, edukacji w
srodowisku medidow, w tym medidw spotecznosciowych, mozliwych zakreséw zastosowania
technologii komunikacyjnych, metod, technik i narzedzi edukacji w trybie zdalnym. Posiadaé beda
umiejetno$¢ stosowania w praktyce zdobytej wiedzy o edukacji w nowych mediach i mediach
spotecznosciowych, z uzyciem narzedzi informatycznych, technologii mobilnych i interaktywnych,
metod prezentacji multimedialnej tresci edukacyjnych. Nabedg wiedzy o kompetencjach cyfrowych
4.0 i umiejetnosci wykorzystywania ich w procesach dydaktycznych.

Absolwenci zdobeda umiejetno$¢ dokonywania analizy zasiegu, trendéw obecnosci, mocy
oddziatywania na odbiorcéw przekazéw w mediach, w tym w sieciach spotecznosciowych. Poznaja
metody analizy produkcji, odbioru i wptywu mediéw, w tym takie zagrozenia zwigzane z tymi
procesami. Bedg gotowi do stosowania nowoczesnych narzedzi projektowania i tworzenia Srodowisk
edukacyjnych w sieci — indywidualnych, spotecznych, projektowych, gamingowych i interaktywnych.

Efekty uczenia sie dla specjalnosci:

WIEDZA

Wo1 Zna pedagogiczne, psychologiczne, etyczne, prawne i organizacyjne uwarunkowania proceséw
edukacji online z uzyciem mediéw

W02 Ma wiedze z zakresu technologii wykorzystywanych we wspdétczesnych systemach komunikacji
miedzyludzkiej, w tym w zakresie edukacji medialnej

W03 Ma wiedze na temat kompetencji cyfrowych XXI wieku, potrafi je opisywaé, klasyfikowac
i interpretowac

UMIEJETNOSCI

Uo1 Potrafi postugiwac sie nowoczesnymi technologiami edukacji zdalnej i dobierac¢ ich
funkcjonalnosci adekwatnie do potrzeb

U02 Potrafi okreslaé i definiowac typy kompetencji cyfrowych w procesach edukacyjnych,
interpretowac je i przeciwdziata¢ towarzyszacym im zagrozeniom i negatywnym skutkom

U03 Umie wykorzystywa¢ mozliwosci technologiczne, w tym aplikacje mobilne, techniki
crowdsourcingowe oraz VR, AR i IoT do skutecznej edukacji zdalnej

uo4 Potrafi wykorzystac narzedzia multimedialne do wizualizacji i prezentacji tresci

KOMPETENCJE SPOLECZNE
KOL Potrafi samodzielnie podejmowac decyzje w pracy zespotowej w ramach projektéw

zwigzanych z edukacjg medialng i cyfryzacja

K02 Umie zastosowac w praktyce techniki i technologie komunikacyjne stuzgce edukacji medialnej



K03

Jest przygotowany do pracy w zespotfach kreatywnych, podejmowania decyzji w warunkach
presji czasu dzieki stosowaniu metod skutecznej komunikacji w organizacji

Formy sprawdzania efektow uczenia sie:

wo1
W02
W03
uo1
uo2
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K01

K02
K03
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DZIENNIKARSTWO - studia NIESTACJONARNE | stopnia

PLAN STUDIOW od roku akadem. 2022/2023 (korekty Rady IDSM z dn.: 31.03.2023 r.; 05.07.2024 .)

Plan specjalnosci

EDUKACJA MEDIALNA | KOMPETENCJE CYFROWE

semestr |l - zajecia dydaktyczne

godziny kontaktowe

nazwa kursu zaje¢ w grupach m punkty
g |8 E/zO/z ECTS
S| o
K|L|S g 3
(o]
Metody analizy produkcji, odbioru i wptywu mediow 20 20 3
Analityki jakosci edukacji online 20 20 3
40 40 - 6
semestr |V - zajecia dydaktyczne
godziny kontaktowe
nazwa kursu zaje¢ w grupach mi_ punkty
o | B E/ZO/z ECTS
= ()
K|L|S g 3
(o]
Techniki prezentacji tresci -1 20 20 Z
20 20 - 3
semestr V - zajecia dydaktyczne
godziny kontaktowe
nazwa kursu zajeC w grupach o punkty
g |3 E/ZO/z ECTS
S| o
K|L|S g 3
(o]
Indywidualne i interaktywne $rodowiska edukacyjne - -1 20 20 z 3
1l?i(ratlagltiktowama edukacyjnego srodowiska w sieci (in ) | 20 20 V4 3
40 40 - 6
semestr VI - zajecia dydaktyczne
godziny kontaktowe
nazwa kursu zaje¢ w grupach [ punkty
E'T, R E/ZO/z ECTS
= @
K|L|S g 3
(o]
Warsztaty edukacji medialnej i kompetencji ) | 20 20 7 3
cyfrowych
Capstone project - -1 20 20 Z 3
40 40 - 6




PROGRAM SPECJALNOSCI

przyjety przez Rade Instytutu Nauk o Polityce i Administraciji

dnia 31 maja 2022 r.; (korekty Rady IDSM z dn.: 31.03.2023 r.; 05.07.2024 r.)

Nazwa specjalnosci

PSYCHOLOGIA MEDIOW | KOMUNIKOWANIE
WIZERUNKOWE

Liczba punktow ECTS 21

Uzyskiwane kwalifikacje oraz uprawnienia zawodowe:

Absolwenci wyposazeni w wiedze i umiejetnosci praktyczne z psychologii mediéw i socjologii w
zastosowaniach komunikacyjnych, a takze umiejetnosci z zakresu zarzgdzania bedg kwalifikowani do
pracy w dziatach personalnych i HR, zespotach negocjacji spotecznych i mediacji kulturowej. Uzyskane

umiejetnosci dzieki potaczeniu nauki o mediach i komunikacji z elementami marketingu i produkcji

contentu dadzg mozliwosé pracy w firmach budujacych przewage konkurencyjng za pomocg metod

komputerowych i komunikacji wspomaganej najnowszg technologig.

Uzyskana wiedza z zakresu psychologicznych mechanizméw wptywu spotecznego pozwoli im
skutecznie oddziatywa¢ na odbiorcéw rynku medialnego. Pozwoli im takze na projektowanie i
budowanie strategii medialnych w dziedzinie polityki i gospodarki. Znajomo$¢ metod, technik i
narzedzi marketingu medialnego, promocji i kreowania wizerunku oraz public relations utatwi staranie

sie o zatrudnienia na rynku ustug medialnych i okotomedialnych.

Efekty uczenia sie dla specjalnosci:

wo1

wo02

w03

uo1

uo2

uo3

uo4

K01

WIEDZA

Zna psychologiczne, etyczne, prawne i organizacyjne uwarunkowania procesdw komunikacji

z uzyciem mediow

Ma wiedze z zakresu technologii wykorzystywanych we wspdtczesnych systemach komunikacji
miedzyludzkiej, w tym w zakresie public relations i kreowaniu wizerunku

Ma wiedze na temat struktur i relacji spotecznych w sieci, kierujgcych nimi mechanizmoéw
powstawania i zarzadzania

UMIEJETNOSCI

Potrafi postugiwac sie nowoczesnymi technologiami komunikacyjnymi i dobieraé ich
funkcjonalnosci adekwatnie do potrzeb

Potrafi okreslaé i definiowac schematy ludzkich zachowan w procesach komunikacyjnych,
interpretowac je i przeciwdziata¢ ich negatywnym skutkom

Umie wykorzystywa¢ mozliwosci technologiczne, w tym aplikacje mobilne, techniki
crowdsourcingowe oraz VR, AR i loT do skutecznej komunikacji w Internecie

Potrafi wykorzystac narzedzia multimedialne do wizualizacji i prezentacji tresci

KOMPETENCJE SPOLECZNE
Potrafi samodzielnie podejmowac decyzje w pracy zespotowej w ramach projektéw
zwigzanych
z komunikowanie spotecznym i public relations



K02

K03

Umie zastosowac w praktyce techniki negocjacyjne i mediacyjne, w tym metody mediacji
miedzykulturowej, komunikacji politycznej i komunikowania wizerunkowego

Jest przygotowany do pracy w zespotfach kreatywnych, podejmowania decyzji w warunkach
presji czasu dzieki stosowaniu metod skutecznej komunikacji w organizacji

Formy sprawdzania efektéw uczenia sie:
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K02

K03
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DZIENNIKARSTWO - studia NIESTACJONARNE | stopnia

PLAN STUDIOW od roku akadem. 2022/2023 (korekty Rady IDSM z dn.: 31.03.2023 r.; 05.07.2024 .)

Plan specjalnosci
PSYCHOLOGIA MEDIOW I KOMUNIKOWANIE WIZERUNKOWE

semestr |l - zajecia dydaktyczne

godziny kontaktowe

nazwa kursu zaje¢ w grupach m punkty
g E E/ZO/z ECTS
= @
K|L|S g 3
(o]
Psychologia odbioru i wptywu mediéw 20 20 3
Kreowanie wizerunku i PR w nowych mediach 20 20 3
40 40 - 6
semestr |V - zajecia dydaktyczne
godziny kontaktowe
zaje¢ w grupach m unkt
nazwa kursu & | 5 | EIZOIZ FIJECTSy
213
K|L|S g S
(o]
Metody analizy agendy medialnej - -1 20 20 Z
20 20 - 3
semestr V - zajecia dydaktyczne
godziny kontaktowe
nazwa kursu zajeC w grupach o punkty
g |3 E/ZO/z ECTS
S| o
K|L|S g 3
(o]
Psychologiczne aspekty propagandy i manipulacji w ) | 20 20 V4 3
mediach
Komunikowanie wizerunkowe (in field) - -1 20 20 z 3
40 40 - 6
semestr VI - zajecia dydaktyczne
godziny kontaktowe
nazwa kursu zaje¢ w grupach m punkty
je grup =3 E/ZO/z ECTS
213
K|L|S g =
«
W'arsztaty psychologii mediow i komunikowania ) | 20 20 V4 3
wizerunkowego
Capstone project - -1 20 20 z 3
40 40 - 6




