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pieczec i podpis dyrektora

Studia wyzsze

] DZIENNIKARSTWO SPOLECZNE
na kierunku
- nauki SPOLECZNE; nauki HUMANISTYCZNE;
Dziedzinaly nauki INZYNIERYJNO-TECHNICZNE
Dyscyplina
wiodaca

Nauki o polityce i administracji (51%)
(% udziat)

Nauki o komunikacji spotecznej i mediach (24%); jezykoznawstwo (5%); nauki
Pozostate g ciologiczne (5%), pedagogika (3%), nauki prawne (2%): nauki o zarzadzaniu
?3//5%22;))/ i jakos$ci (2%); nauki o bezpieczenstwie (2%), psychologia (2%); ekonomia
° i finanse (2%); informatyka techniczna i telekomunikacja (2%)

Poziom DRUGI stopien
Profil Ogodlnoakademicki
L, studia NIESTACJONARNE

¢ Nowe media w social science

Specjalnosc PR i komunikowanie wizerunkowe w social science

Modut specjalnosci realizowany jest od semestru DRUGIEGO

Punkty ECTS 120
(%czz%: !S,;?Q;?OCJJ) 2 lata (4 semestrow)
it awodony magister
Warunki Dyplom ukonczenia studiéw co najmniej | stopnia z zakresu dziedzin: nauk

przyjecia spotecznych, humanistycznych, rolniczych, inzynieryjno-technicznych,
na studia medycznych i nauk o zdrowiu, Scistych i przyrodniczych, sztuki.



Efekty uczenia sie:

Odniesienie do efektéw uczenia sie

Symbol efektu zgodnych z Polskg Ramg Kwalifikacji

" Kierunkowe efekty uczenia sie Symbol Symbol charakterystyk
|erunkowego charakterystyk Il stopnia
uniwersalnych
| stopnia®
WIEDZA

Zna podstawowe metody, teorie i zasady
K_W01 prowadzenia badan naukowych z zakresu P7S_WG

nauk o polityce i administracji

zna podstawowe metody, teorie i zasady
K_W02 prowadzenia badan naukowych z zakresu nauk o P7S_WG

komunikacji spotecznej i mediach.
ma uporzadkowang i podbudowang teoretycznie
wiedze obejmujaca kluczowe zagadnienia oraz

K_W03 wybrane problemy z zakresu nauk o polityce i P7S_WG
administracji
ma uporzadkowang i podbudowang teoretycznie
wiedzg¢ obejmujaca kluczowe zagadnienia oraz
K_W04 wybrane problemy z zakresu nauk o komunikacji P7S_WG
spotecznej i mediach
K W05 zna ekonom-lczne, prawne, etyczne i inne P7S WK
- uwarunkowania pracy dziennikarza —
ma wiedz¢ o czlowieku jako podmiocie dziatan
) . - . P7U W
K W06 komunikacyjnych, rozumiejac ich rolg w - P7S_ WG
- budowaniu wspodlnoty i organizowaniu struktur P7S_WK

komunikowania spotecznego
zna reguly dzialania instytucji medialnych,
K_WO07 instytucji komunikowania spotecznego i rozpoznaje P7S_WK
metody ich zarzadzania
ma poszerzong wiedze o prawnych, etycznych,
administracyjnych i ekonomicznych
uwarunkowaniach funkcjonowania mediéw na
réznych poziomach w Polsce i na swiecie
ma ugruntowang wiedze 0 zmianach
technologicznych i spotecznych zachodzacych
w obszarze medidw i komunikowania
spotecznego
zna i rozumie pojecia z zakresu wybranych
K_W10 probleméw prawa prasowego oraz prawa P7S_WK
autorskiego i ochrony wiasnosci intelektualne;j
UMIEJETNOSCI
potrafi zdobywaé, interpretowac i krytycznie
ocenia¢ informacje
potrafi ~ samodzielnie  przygotowywac¢ i
K_U02 redagowaé rézne formy przekazow P7S UK
multimedialnych
potrafi przygotowywac i redagowaé
K_U03 wypowiedzi prasowe réznych form i gatunkéw P7U_U P7S_UW
dziennikarskich
umie tworzy¢ scenariusze audycji radiowych i
telewizyjnych, konstruowac¢ plany eventow,
K_U04 promocji, konferencji prasowych i innych P7S_UW
dziatan (incentives) wspierajgcych
popularyzacje wiedzy

K_WO08 P7S_WK

K_W09 P7S_WK

K_uo1 P7S_UW

! Zgodnie z zalgcznikiem do ustawy z dnia 22 grudnia 2015 r. o Zintegrowanym Systemie Kwalifikacji (Dz. U.

z 2016, poz.64)

2 Zgodnie z zalacznikiem do rozporzadzenia Ministra Nauki i Szkolnictwa Wyzszego z dnia 14 listopada 2018 r. w
sprawie charakterystyk drugiego stopnia efektow uczenia si¢ dla kwalifikacji na poziomach 6-8 Polskiej Ramy
Kwalifikacji (Dz. U. z 2018 r., poz. 2218).



K_U05

K_U06

K_U07

K_KO1

K_KO02

K_KO03

K_K04

K_KO5

K_K06

K_KO08

Sylwetka
absolwenta

potrafi porozumiewaé sie w jezyku obcym na
poziomie B2+ Europejskiego Systemu Opisu
Ksztalcenia Jezykowego facznie ze P7S_UK
znajomoscig elementéw jezyka z zakresu
dziennikarstwa
potrafi stosowaé¢ aplikacje i funkcjonalnosci
dostepne dzieki nowym technologiom w
dziedzinie mediéw i komunikacji spotecznej w
celu organizowania pracy zespotu
potrafi analizowaé przebieg procesow i zjawisk
spotecznych z dziedziny mediow i komunikaciji
spotecznej, oceniaé skutecznos¢é
oddziatywania przekazéw medialnych
KOMPETENCJE SPOLECZNE
potrafi samodzielnie i krytycznie ocenia¢
poziom swojej wiedzy i wkasnych umiejetnosci P7S_KK
praktycznych, a takze uzupetnia¢ je i pogtebiaé
dostrzega wage postepowania etycznego w
badaniach naukowych
umie systematycznie gromadzi¢, analizowag, a
nastepnie w rzetelny i etyczny sposoéb
interpretowa¢ i rozpowszechniaé uzyskane
informacje
rozumie potrzebe rozwoju, ksztalcenia i
doskonalenia sie w tworzeniu rzetelnego,
obiektywnego i bezstronnego przekazu
medialnego
posiada umiejetnos¢ organizacji pracy i
nadzoru nad zespotami kreatywnymi
potrafi odpowiednio okresli¢ priorytety i
wartosci informacyjne (news values) P7S_KO
przekazywanych w obieg publiczny informacji
ma swiadomos¢ odpowiedzialnosci za jakosc,
rzetelnosc, waznosé i wiarygodnosé
wprowadzanych w obieg publiczny tresci
medialnych

P7S_UK

P7S_UK

P7S_KK

P7S_KK

P7U_K P7S_KK

P7S_KO

P7S_KO

Absolwenci kierunku Dziennikarstwo spofeczne uzyskajg poszerzong wiedze
zaréwno z zakresu przedmiotowego (nhauki o polityce i administracji), jak i teorii
komunikowania, obszaréw zastosowania nowoczesnych technologii przekazéw
medialnych, nowych metod, technik i narzedzi komunikowania oraz pedagogiki
medialnej] — w tym zwtaszcza na temat oddziatywania przekazow dziennikarskich,
edukacji medialnej, kulturowych oraz ekonomicznych uwarunkowan roli mediow w
spoteczenstwie i zyciu cztowieka. Absolwenci uzyskajg zbilansowane kompetencje
w dziedzinie nauk spotecznych, nauk humanistycznych oraz nauk inzynieryjno-
technicznych. Posiada¢ bedg umiejetnoS¢ stosowania w praktyce zdobytej
interdyscyplinarnej wiedzy o komunikacji spotecznej i interpersonalnej, technikach
komunikowania poprzez media, z uzyciem narzedzi informatycznych, technologii
mobilnych i interaktywnych, metod prezentacji multimedialnej, ze szczegdlnym
uwzglednieniem zaawansowanych prezentacji graficznych oraz technik digitalizacji i
wizualizacji danych. Umiejetnosci te pozwolg absolwentom na krytyczne
selekcjonowanie informacji z réznych Zzrddet, interpretacje iocene ich jakosci, a
takze analize zjawisk spotecznych i wypowiadanie sie o nich w sposob kompetentny.
Posiada¢ beda umiejetno$¢ stosowania w praktyce zdobytej wiedzy o komunikacji
interpersonalnej, technikach komunikowania przez media, z uzyciem narzedzi
informatycznych, technologii mobilnych i interaktywnych, a takze réznych gatunkow
dziennikarskich i metod prezentacji multimedialnej oraz transmedialne;j.

Studia na kierunku Dziennikarstwo spofeczne dadzg mozliwos¢ ksztatcenia na
odpowiednim poziomie teoretycznym, wziecia udzialu w pracach zespotow



Uzyskiwane
kwalifikacje
oraz
uprawnienia
zawodowe

Dostep
do dalszych
studiow

badawczych, z jednoczesnym elementem umiejetnosci praktycznych zastosowan
wiedzy komunikologicznej, dziennikarskiej i popularyzatorskiej. Absolwenci bedg
znali mechanizmy przekazu informacji w zastosowaniu do komunikacji
wizerunkowej, do marketingowego zarzgdzania markg, do poprawy komunikaciji
wewnatrz organizacji, a takze do komunikowania w sytuacji kryzysowej.

Program studiow da absolwentom Dziennikarstwa spoftecznego przygotowanie do
pracy w instytucjach medialnych i okoto-medialnych, zajmujgcych sie organizacjg
dziatalnosci spoteczno-gospodarczej, w instytucjach sektora publicznego, w
jednostkach badawczych, w sferze mediow zich otoczkg edukacyjna,
popularyzatorskg i biznesowg oraz w organizacjach pozarzgdowych. Absolwenci,
dzieki zdobytym umiejetnosciom projektowania i przekazu informacji znajda
zatrudnienie w portalach internetowych, agencjach informacyjnych, reklamowych,
brandingowych i public relations, redakcjach czasopism popularnonaukowych,
osrodkach badan spotecznych i prowadzgcych badania rynku, w biurach prasowych,
dziatach personalnych i HR instytucji, zespotach negocjacji spotecznych i mediacji
kulturowej, wydawnictwach, instytucjach samorzadu i wtadz lokalnych, zespotach
negocjacji spotecznych i mediacji kulturowej, instytucjach kultury, podmiotach
gospodarczych, ustugowych i stowarzyszeniach. Ze wzgledu na uzyskane
kompetencje z zakresu wykorzystania technologii informacyjnych i graficznych
absolwenci uzyskajg tez mozliwos¢ pracy w zespotach digitalizacyjnych,
jednostkach opracowujgcych wizualizacje big data, w dziatach grafiki komputerowej,
w laboratoriach technologii internetowych, laboratoriach produkcji obrazu, a takze w
powstajgcych laboratoriach wirtualnej rzeczywisto$ci i zespotach produkciji tresci dla
potrzeb edukacyjnych i popularyzatorskich.

Dzieki potgczeniu nauki przedmiotowej z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i
mediach, dziennikarstwa i marketingu z informatykg, technologig komunikacji i
multimediow absolwent Dziennikarstwa spofecznego uzyska mozliwo$¢ pracy w
firmach budujgcych przewage konkurencyjng za pomocg metod komputerowych i
komunikacji wspomaganej najnowszg technologig.

Uzyskany tytut zawodowy daje mozliwos¢ ubiegania sie o przyjecie do Szkoty
Doktorskiej oraz podnoszenie kwalifikacji na studiach podyplomowych.

Jednostka naukowo-dydaktyczna
wiasciwa merytorycznie Instytut Dziennikarstwa i Stosunkéw Miedzynarodowych
dla tych studiow



DZIENNIKARSTWO SPOLECZNE - studia NIESTACJONARNE 11 stopnia
PLAN STUDIOW od roku akadem. 2022/2023

Semestr |
Zajecia dydaktyczne — obligatoryjne
godziny kontaktowe
nazwa kursu ., E/ | punkty
zaje¢ w grupach m Z0/Z | ECTS
w g &
A|K]|L|S P g 3
«
Socjologia 15 - 15 E 3
Polityka spoteczna 15 - 15 E 3
Etyka spoteczna 5| 15 20 E 3
Wstep do dziennikarstwa spotecznego 5 -| 15 20 Z 3
Podstawy wiedzy o panstwie 15 - 15 Z 3
Podstawy PR i marketingu 5 15 20 Z 3
Wspotczesne systemy medialne 10 - - - - - 10 20 E 3
Komunikowanie spoteczne 5 - 10 15 Z 2
Retoryka i stylistyka dziennikarska 5 -| 15 20 Z 3
Lektorium j. angielskiego w naukach spotecznych - - - 20 20 Z 3
80| 30| 40| 20 10| 180 4 29
Kurs do wyboru
godziny kontaktowe
. m
nazwa kursu zaje¢ w grupach ~ | = B 1 ECTS
) [ Z0/Z
W 2| K
A|lK|L|S|P|[=Z] 3
«
1 kurs do wyboru x 1 ECTS
Jezyk obcy dla celéw akademickich
Jezyk angielski B2 +
Jezyk francuski B2 + 15 15 Z0 1
Jezyk niemiecki B2 +
Jezyk rosyjski B2 +
suma 15 1
Pozostate zajecia
rodzaj zaje¢ godz punkty ECTS
Szkolenie ,Bezpieczenstwo i higiena ksztatcenia” 4 0
Szkolenie biblioteczne 2 0
Przygotowanie do pracy w trybie e-learningowym 4 0
Prezentacja specjalnosci 2 0
suma 0




Semestr 11
Zajecia dydaktyczne — obligatoryjne

godziny kontaktowe
nazwa kursu . E/ | punkty
zaje¢ W grupach m zo0iz | ECTS
W 8| &
K| L S P g 3
«
Psychologia spoteczna 15 15 Z 2
Wspotczesne zagrozenia cywilizacyjne 10 10 Z 1
Etyka medidéw 15 15 E 2
Konflikty spoteczne 10 10 Z 1
Prawo medidéw, komunikacji i reklamy 20 20 E 3
Wspotczesne zrodta informacji dziennikarskiej w naukach 5 15 20 7 3
spotecznych
Warsztaty tworczego pisania (Creative writing) - -1 15 5 20 Z 3
Warsztaty redakcyjne dziennikarstwa spotecznego - - 20 20 Z 2
Ochrona witasnosci intelektualnej 15 15 Z 1
Nowe technologie multimedialne - 20 20 Z 2
90 35| 35 5( 165 2 20
Dwa kursy do wyboru
godziny kontaktowe
A . E/ |punkty
ACCLULED zaje¢ w grupach m z0iz |ECTS
w § N
KlL|[s|P|5]| 3
«
Kurs fakultatywny 1 (dziennikarstwo obywatelskie) 15 15 Z
Kurs fakultatywny 2 (dziennikarstwo sledcze) 15 15 z 2x2p.=
Kurs fakultatywny 3 (dziennikarstwo sportowe) 15 15 z| 4 ECTS
Kurs fakultatywny 4 (dziennikarstwo life style) 15 15 z
suma 30 30 - 4
Modut specjalnosci do wyboru (2 specjalno$ci)
punkty
Nazwa modutu ECTS

Nowe media w social science

PR i komunikowanie wizerunkowe w social science




Semestr 111

Zajecia dydaktyczne — obligatoryjne

godziny kontaktowe
nazwa kursu . E/ | punkty
zaje¢ w grupach m zo0/iz | ECTS
w 2| R
A|K]|L|S g 3
«
Etyka $srodowiskowa 5| 15 20 E 3
Psychologia mediow 5| 15 20 E 3
Fotografia dziennikarska - - 20 20 Z 3
Warsztaty produkcji tresci multimedialnych w social science - - 20 20 Z 3
Warsztat rzecznika prasowego - -| 15 - 15 VA 2
Podstawy przedsiebiorczosci 10 - - - 10 Z 1
Seminarium magisterskie - - - -| 15 15 VA 2
20| 30| 15| 40| 15 120 2 17
Dwa kursy do wyboru
godziny kontaktowe
nazwa kur E/ |punkty
ettt [t zaje¢ w grupach m z0/z |ECTS
W 2| &
AlK|L]|S = | 3
«
Kurs fakultatywny 1 (zarzadzanie informacjq) - -l 15 15 Z
Kurs fakultatywny 2 (prawa cztowieka) - -| 15 15 Z 2x2p.=
Kurs fakultatywny 3 (komunikowanie polityczne) - -l 15 15 z| 4 ECTS
Kurs fakultatywny 4 (problemy spoteczne) - -l 15 15 z
suma 30 30 - 4
Praktyki zawodowe (pozapedagogiczne)
sem. ~ nazwa prak_tykl o tyg. godz. ECTS
(rodzaj i zakres oraz miejsce realizacji)
I Praktyka ciggta w wydawnictwie prasowym, portalu 60 3
internetowym lub innych mediach
Modut specjalnosci do wyboru (2 specjalno$ci)
punkty
Nazwa modutu ECTS

Nowe media w social science

PR i komunikowanie wizerunkowe w social science




Semestr IV

Zajecia dydaktyczne — obligatoryjne

godziny kontaktowe
nazwa kursu . E/ | punkty
zaje¢ w grupach m zo0iz | ECTS
W 8| &
A|K|L|S]|P g 3
«
Cyberbezpieczenstwo 5| 15 20 E 3
Marketing spoteczny 5| 15 20 Z 3
Podstawy organizacji i zarzgdzania projektami spotecznymi 5 -1 15 20 E 2
Metody analizy mediow - -1 15 15 E 2
Warsztaty kreatywne dziennikarstwa spotecznego - - - 20 20 Z 2
Warsztaty zarzadzania kryzysem - -1 15 15 A 2
Dziennikarstwo spoteczne w mediach spotecznosciowych - - 20 20 Z 2
Seminarium magisterskie - - - -1 15 15 A 2
15| 30| 65| 20| 15 145 3 18
Pozostate zajecia
., punkty
rodzaj zajec godz ECTS
Warsztat networkingowy w social science 20 3
suma 3
Modut specjalnosci do wyboru (2 specjalnos$ci)
punkty
Nazwa modutu ECTS
Nowe media w social science
PR i komunikowanie wizerunkowe w social science
Praca magisterska i jej obrona
Punkty
Tematyka ECTS
Zakres tematyczny zwigzany ze specjalnoscig 3




pieczed instytutu

PROGRAM SPECJALNOSCI

przyjety przez Rade Instytutu Nauk o Polityce i Administracji

dnia 13 kwietnia 2022 r.

Nazwa specjalnosci NOWE MEDIA W SOCIAL SCIENCE

Liczba punktow ECTS 18

Uzyskiwane kwalifikacje oraz uprawnienia zawodowe:

Program studiow da absolwentom specjalnosci przygotowanie do kompetentnej
dziatalnosci zawodowej zaréwno w instytucjach sektora publicznego, jak i w
organizacjach samorzgdowych i spotecznych, w sferze mediéw z ich otoczkg spoteczng
i biznesowg oraz
w organizacjach pozarzgdowych.

Absolwenci specjalnosci uzyskajg niezbedng wiedze z zakresu komunikowania
w Srodowisku medidw spotecznosciowych, mozliwych zakreséw zastosowania
technologii komunikacyjnych, metod, technik i narzedzi komunikowania w social
mediach. Posiada¢ bedg umiejetnos¢ stosowania w praktyce zdobytej wiedzy o
komunikacji w mediach spotecznosciowych, z uzyciem narzedzi informatycznych,
technologii mobilnych
i interaktywnych, metod prezentacji multimedialnej.

Absolwenci poznajg mechanizmy promocji, marketingu internetowego,
brandingu, promocji wizerunku w oparciu o aplikacje i mechanizmy mediéw
spotecznosciowych. Zdobedg umiejetnos¢ dokonywania analizy zasiegu, trendow
obecnosci, mocy oddziatywania na odbiorcéw przekazéow w  sieciach
spotecznosciowych. Bedg gotowi do stosowania mediéw spotecznosciowych jako
skutecznego narzedzia komunikacji wewnagtrzorganizacyjnej i komunikacji zewnetrznej.

Absolwenci znajdg tez zatrudnienie w agencjach public relations, agencjach
reklamowych i brandingowych, o$rodkach badan spotecznych i badania rynku, w
biurach prasowych, osrodkach badania opinii publicznej i w mediach.

Posiadajgc umiejetnosci dziennikarskie bedg mogli pracowa¢ w zespotach
produkcji tresci dla potrzeb akcji spotecznych, a takze zastosowan edukacyjnych,
biznesowych i innych. Absolwenci bedg przygotowani do prowadzenia witasnej
dziatalnosci medialnej z uzyciem technik nowych mediow.



Efekty uczenia sie dla specjalnosci:
WIEDZA

Ma wiedze z dziedziny zasad uprawiania rzetelnego i atrakcyjnego dziennikarstwa z zakresu

ol nauk i aplikacji spotecznych, zgodnego z kryteriami etycznymi zawodu.

W02 Zna prawne ramy uprawiania zawodu pracownika mediéw, w tym prawo prasowe, prawo
autorskie i regulacje dotyczgce ochrony wiasnosci intelektualnej, wizerunku i danych osobowych.

W03 Ma wiedze z zakresu typologii mediow, wyznacznikow gatunkowych dla zréznicowanych form
wypowiedzi medialnej, regut news values.

UMIEJETNOSCI

uo1 Potrafi uymowac tresci w zréznicowane formy wypowiedzi medialnych z zachowaniem regut
strukturalnych oraz zasad poprawnego uzycia jezyka polskiego.

uo2 Potrafi ocenia¢ poprawnos$¢, poprawia¢ i redagowacé wypowiedzi medialne innych autoréw.

U0o3 Umiejetnie wykorzystuje mozliwosci technologiczne nowych mediéw w poszukiwaniu informacji,
tworzeniu tresci i nadawaniu formy wypowiedziom medialnym.

uo4 Postuguje sie sprzetem multimedialnym do rejestracji, montazu i postprodukcji dzwieku i obrazu.

KOMPETENCJE SPOLECZNE

KO1 Potrafi samodzielnie podejmowac¢ decyzje w pracy zespotowej w ramach projektéw zwigzanych z
zastosowaniem nowych mediéw w dziennikarstwie spotecznym.

K02 Umie nawigzywaé poprawne relacje interpersonalne z przedstawicielami instytucji i osobami w
trakcie wykonywania zadanh dziennikarskich.

K03 Jest przygotowany do pracy w zespotach medialnych, podejmowania decyzji w warunkach presji

czasu dzieki stosowaniu metod skutecznej komunikacji w organizaciji.

Formy sprawdzania efektéw uczenia sie:

© >
o () 2 © > c (e
c £ £ — >
€ _5 %o 3% 2 %S ¥¥ 2% § 8= 3 £2
< 2> o0 &8 88 L5 Lo &2 5} 2 0 £ < E 2
2 O¥ N¥N wo £ 8 95 85 Nvw 3 28 E nN® S
| 5 §9 Ng *5g a5 a5 S x 3§~ & Tsa
Ll ERINS) = o c @ >
- = o L
wo1 X X
W02 X X
W03 X X X X X
uo1 X X X
uo2 X X X
uo3 X X
uo4 X X X
K01 X X X
K02 X X X X
K03 X X X X X

pieczec i podpis Dyrektora
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DZIENNIKARSTWO SPOLECZNE - studia NIESTACJONARNE 11 stopnia
PLAN STUDIOW od roku akadem. 2022/2023

Plan specjalnosci — Nowe media w social science

Semestr Il
Zajecia dydaktyczne

godziny kontaktowe

nazwa kursu L E/ punkty
zaje¢ w grupach Mmi _ |zoz| ECTS
| o
W o o
A K L S P g 3
Q
Warsztaty dokumentacji filmowej - - 20 20 3
Dziennikarstwo danych w social science - - 20 20 Z
40 40 - 6
Semestr Il
Zajecia dydaktyczne
godziny kontaktowe
nazwa kursu ey Z§§Z punkty
zaje¢ w grupach m ECTS
oo
W 208
A K L S P g 3
Q
Kampanie spoteczne w social media - - 20 20 z 3
Rynek e-contentu dziennikarskiego (in field) - - 20 20
40 40 6
Semestr IV
Zajecia dydaktyczne
godziny kontaktowe
nazwa kursu o E/ punkty
zaje¢ w grupach m Z0/z ECTS
o | o
W 218
A K L S P g 3
Q
Warsztaty publicystyczne - - 20 20 3
Projekt specjalistyczny (reportaz spoteczny) - - 20 20
40 40 6
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pieczed instytutu

PROGRAM SPECJALNOSCI

przyjety przez Rade Instytutu Nauk o Polityce i Administracji

PR | KOMUNIKOWANIE WIZERUNKOWE W SOCIAL

Nazwa specjalnosci SCIENCE

Liczba punktow ECTS 18

Uzyskiwane kwalifikacje oraz uprawnienia zawodowe:

Absolwenci wyposazeni zostang w wiedze i umiejetnosci praktyczne z zakresu
public relations w zastosowaniu do promocji wiedzy z zakresu social science. Uzyskane
umiejetnosci dzieki potgczeniu nauki o mediach i komunikacji z elementami marketingu
i produkcji contentu dadzg mozliwos¢ pracy w firmach budujgcych przewage
konkurencyjng za pomocg metod komputerowych i komunikacji wspomaganej
najnowszg technologia.

Uzyskana wiedza z zakresu mechanizméw komunikowania wizerunkowego
pozwoli im skutecznie oddziatywa¢ na odbiorcow rynku medialnego. Pozwoli im takze
na projektowanie
i budowanie strategii medialnych w dziedzinie social science. Znajomos¢ metod,
technik
i narzedzi marketingu medialnego, promoc;ji i kreowania wizerunku oraz public relations
utatwi staranie sie o zatrudnienia na rynku ustug medialnych i okotomedialnych.

Efekty uczenia sie dla specjalnosci:

WIEDZA

Zna psychologiczne, etyczne, prawne i organizacyjne uwarunkowania procesow komunikacji z

wo1 uzyciem mediow

Ma wiedze z zakresu technologii wykorzystywanych we wspotczesnych systemach komunikaciji

w02 miedzyludzkiej, w tym w zakresie public relations i kreowaniu wizerunku

Ma wiedze na temat struktur i relacji spotecznych w sieci, kierujgcych nimi mechanizméw
W03 powstawania i zarzgdzania

UMIEJETNOSCI

Potrafi postugiwac sie nowoczesnymi technologiami komunikacyjnymi i dobieraé ich
uo1 funkcjonalno$ci adekwatnie do potrzeb

Potrafi okresla¢ i definiowaé schematy ludzkich zachowanh w procesach komunikacyjnych,
uo2 interpretowaé je i przeciwdziataé ich negatywnym skutkom



Umie wykorzystywa¢ mozliwosci technologiczne, w tym aplikacje mobilne, techniki

uos crowdsourcingowe oraz VR, AR i 10T do skutecznej komunikacji w Internecie

uo4 Potrafi wykorzysta¢ narzedzia multimedialne do wizualizacji i prezentac;ji tresci z zakresu social
science

KOMPETENCJE SPOLECZNE

KO1 Potrafi samodzielnie podejmowac decyzje w pracy zespotowej w ramach projektéw zwigzanych z
komunikowanie spotecznym i public relations

K02 Umie zastosowac w praktyce techniki negocjacyjne i mediacyjne, w tym metody mediacji
miedzykulturowej, komunikacji politycznej i komunikowania wizerunkowego

KO3 Jest przygotowany do pracy w zespotach kreatywnych, podejmowania decyzji w warunkach pres;ji

czasu dzieki stosowaniu metod skutecznej komunikacji w organizaciji

Formy sprawdzania efektéw uczenia sie:

© >
o L =2 © P = c
c c o = = = £ ® c
- N S, @ ¢s £ 3% ® &_ £z
= -8 B¢/ 8% 87 83 82 33 E 33 Z EE .
2 OX N¥ wo 28 95 95 N6 ©m 28 E N@ =
| § §9 Ng *g as a5 358 x 3§~ & Ta
L 3 0 = = c © >
- — o L
Wo1 X X X X X
W02 X X X
W03 X X X X
uo1 X X X X X
uo2 X X X
uo3 X X X X
uo4 X X X
KO1 X X X
K02 X X X X X
KO3 X X X X

pieczec i podpis Dyrektora
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DZIENNIKARSTWO SPOLECZNE - studia NIESTACJONARNE 11 stopnia
PLAN STUDIOW od roku akadem. 2022/2023

Plan specjalnosci — PR i komunikowanie wizerunkowe w social science

Semestr Il
Zajecia dydaktyczne
godziny kontaktowe
nazwa kursu " E/ | punkty
zajg¢ w grupach mi _ | zo/iz | ECTS
A|K]|L]|S|P g 3
«
Coaching i mentoring -1 20 20 3
Kompetencje przysztosci -1 20 20 VA
40 40 - 6
Semestr Il
Zajecia dydaktyczne
godziny kontaktowe
nazwa kursu . E/ punkty
zaje¢ w grupach ml _ | zoz | ECcTS
A|K]|L]|S|P g =]
«Q
Warsztaty analizy odbioru i wptywu mediow - 20 20 3
Komunikowanie wizerunkowe (in field) - 20 20 4
40 40 - 6
Semestr IV
Zajecia dydaktyczne
godziny kontaktowe
nazwa kursu y E/ punkty
zaje¢ w grupach mi _ | zo/iz | ECTS
A|K]|L]|S|P g 3
(@]
Spoteczna odpowiedzialnos$¢ biznesu 20 20 3
Projekt specjalistyczny (kampania spoteczna) 20 20 4
40 40 - 6

14




UNIWERSYTET PEDAGOGICZNY

%"3?" . im. Komisji Edukacji Narodowej w Krakowie
*;’li’ _9_ INSTYTUT NAUK O POLITYCE | ADMINISTRACIJI
U coupcn ™ ul. Podchorazych 2, 30-084 Krakéw tel. 12 662 6446, fax 12 637 2243
www.ipol.up.krakow.pl e-mail: inpa@up.krakow.pl

Uchwata nr: 2/INPA/2022
Rady Instytutu Nauk o Polityce i Administracji
Uniwersytetu Pedagogicznego im. Komisji Edukacji Narodowej w Krakowie

z dnia 13 kwietnia 2022 r.

Dziatajgc w oparciu o § 45 pkt. 4 Statutu Uniwersytetu Pedagogicznego im. Komisji
Edukacji Narodowej w Krakowie (tekst jednolity obowigzujgcy od dnia 7 wrzesnia 2020 r.)

Rada Instytutu Nauk o Polityce i Administracji w gtosowaniu jawnym (gtosowanie odbyto sie

w_trybie zdalnym: uprawnionych - 22, gtosujacych - 14, gtoséw wazinych - 14, gtoséw niewaznych - 0,

glosujacych ,TAK” - 13, gtosujacych ,NIE” - 1, gtosujgcych ,wstrzymuje sie” - 0) podjeta uchwate
0 przyjeciu programow i planéw studidw stacjonarnych i niestacjonarnych Il stopnia dla

kierunku dziennikarstwo spoteczne na rok akademicki 2022/2023.

Za Rade INPA,

DYREKTOR
Instytutu Nauly o Pokiffce i Administracji

dr hab. Robézwae?ﬁsymf Up
// p.o.




